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ABSTRACT

This research is entitled The In Digital Marketing Strategy in Increasing
Reading Interest in Online a in Lubuklinggau City. Based on the
results of initial research conducted by researchers, it can be identified that the
headline does not match the content of the news, understanding of digital
marketing strategies is still minimal, so it has not been implemented well, there is
a lack of public interest in reading, especially among young people, regarding
current online news. , because they prioritize online games such as the Mobile
Legends game and other games and society is more dominant in visual news
compared to narrative news. This type of research is quantitative research with
data analysis using SmartPLS26. The sample used in this research was 99 people,
the data collection techniques used were observation, interviews and
questionnaires. The results of this research show that Digital Marketing Strategy
has a positive effect on Reading Interest. The results of the Digital Marketing
Strategy with Interest in Reading show an estimated Original Sample Path
Coefficient value of 0.904 with significance below 5% as indicated by a T-Statistic
value of 30.476, a P-Value value of 0.000, a Sample Mean value of 0.093, a
Standard Deviation value of 0.030. P-Value (0.000) < a = 5. This means that the
results of testing this hypothesis state that Digital Marketing Strategy has a
significant effect on Reading Interest.

Keywords: Digital Marketing Strategy and Interest in Reading
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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul Pengarul Digital Marketing Dalam Meningkatkan
Minat Membaca di Media Be Kota Lubuklinggau. Berdasarkan hasil
penelitian awal yang di lakukan peneliti, maka dapat di Identifikasikan Headline
tidak sesuai dengan isi Berita tersebut, Pemahaman mengenai Strategi Digital
Marketing masih minim, sehingga belum terjalankan dengan baik, Kurangnya
minat baca Masyarakat, khususnya di kalangan anak muda terhadap Berita Online
saat ini, karena lebih mementingkan Game Online seperti Game Mobile Legends
dan Game lainya dan Masyarakat yang lebih dominan Berita Visual di
bandingankan dengan Berita yang bernarasi. Jenis Penelitian ini adalah penelitian
Kuantitatif dengan analisis data menggunakan SmartPL.S26. Sampel yang di
gunakan dalam penelitian ini berjumlah 99 orang, teknik pengumpulan data yang
di gunakan adalah Observasi, Wawancara dan Kuesioner. Hasil penelitian ini
menunjukan bahwa Strategi Digital Marketing berpengaruh positif terhadap Minat
Membaca terbukti. Hasil Strategi Digital Marketing dengan Minat Membaca
menunjukkan nilai Koefisien jalur Original Sample estimasi sebesar 0.904 dengan
Signifikan di bawah 5% yang di tunjukkan dengan nilai T-Statistik 30.476 , nilai
P-Value sebesar 0.000, nilai Sample Mean 0.093, nilai Standard Deviation 0.030.
Nilai P-Value (0.000) < a = 5. Artinya hasil pengujian Hipotesis ini di nyatakan
bahwa Strategi Digital Marketing berpengaruh terhadap Minat Membaca terbukti
Signifikan.

Kata Kunci : Strategi Digital Marketing dan Minat Membaca

viil
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BAB1

ULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian
Perkembangan Teknologi Digital, terutama Internet, telah membawa
perubahan besar dalam kehidupan manusia. Internet telah mengubah cara
kita berkomunikasi, mengakses Informasi, dan menjalankan Bisnis.
Munculnya Media baru yang berbasis Digital telah menciptakan Ekosistem
Media yang lebih di namis dan Interaktif. Media baru ini menawarkan
berbagai fitur dan fungsi yang tidak dimiliki oleh Media Tradisional, seperti
Media Sosial, blog, dan platform berbagi video (Rahayu & Astria, 2023).

Internet telah menjadi kekuatan pendorong utama dalam Transformasi
Sosial dan Ekonomi Global. Munculnya Internet telah memicu terjadinya
pergeseran dari Media Tradisional ke Media Digital. Media cetak yang
dulunya mendominasi Dunia Informasi kini harus beradaptasi dengan
kehadiran Media Digital. Internet tidak hanya menjadi pesaing bagi Media
cetak, tetapi juga menjadi tempat di mana berbagai jenis Media dapat
berkolaborasi dan saling melengkapi (Rahayu & Astria, 2023).

Strategi Digital Marketing dan Minat membaca dapat di simpulkan
bahwa suatu Teknologi yang canggih dan berkembang pesat saat ini mampu
mempermudahkan segala aktivitas dalam kehidupan saat ini. Sehingga
dengan adanya kemampuan Digital tersebut semua Informasi bisa di
dapatkan secara cepat dengan proses Marketing jual beli barang dan Jasa
bisa di lakukan dengan mudah melalui Ilmu Marketing tersebut. Sehingga,
hal tersebut dapat di kenal banyak masyarakat dalam maupun masyarakat
luar dengan pesat, Tetapi, kini Minat baca sangat berkurang dengan adanya

kemajuan Teknologi yang mempengaruhi hal tersebut. Namun, kini semua
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Konten yang berbentuk fisik atau gambaran. Minat membaca ialah tiang

jendela untuk menambah getahuan dan rasa ingin tahu yang sangat

tinggi (Rahayu & Astria, 2

Media Berita Online klinggau dan Suara Linggau di bentuk
pada 12 Agustus 2022 yang di dirikan oleh Aan Sangkutiyar. Sebelumnya
Aan Sangkutiyar sebagai Wartawan di Media Cetak Lokal lain dengan Ilmu
yang diperoleh itu Aan Sangkutiyar memberanikan diri untuk mendirikan
Media Online Lokal sendiri, bergabung dengan Pikiran Rakyat Media
Network pada tahun 2019-2022 yang merupakan Media Online 5 terbesar
tingkat Nasional di Indonesia yang bersaing secara ketat dengan Media Berita
Online Detik hingga Media Berita Online Kompas. Bahkan, pernah saat itu
PRMN tempat Grup Klik Lubuklinggau menempati peringkat pertama, bisa
menyaingi Media Berita Online Detik hingga Media Berita Online Kompas.
Media yang di ketuai oleh Aan Sangkutiyar tersebut pertama kalinya
mempunyai 3 karyawan yang bernama Firmansyah Ababil, Bella Martha
Anggelleta dan Nadila Rezika yang merupakan Mahasiwa dan Mahasiswi di
Universistas Bina Insan Kota Lubuklinggau. Media Berita Online Klik
Lubuklinggau beralamat di Jalan Kenangga II Lintas, Lorong Permai 19,
Kelurahan Batu Urip, Kecamatan Lubuklinggau Utara II, Kota Lubuklinggau,
Provinsi Sumatra Selatan.

Media Berita Online Klik Lubuklinggau tersebut menerbitkan berita
sebanyak 600 artikel setiap bulannya. Lalu pada bulan ke tiga Media Berita
Online Klik Lubuklinggau menerbitkan lebih dari 1.000 artikel setiap
bulannya hingga saat ini telah berjumlah 7 orang karyawan. Setiap bulan akan
mengalami kenaikan dan penurunan pembaca yang tidak stabil di karena
banyak pesaing Media Berita Online lain yang ada di Kota Lubuklinggau.
Berita yang di terbitkan oleh Media Berita Online Klik Lubuklinggau ini
berbagai macam berita seperti berita kriminal, politik, cara memasak, cerita
rakyat dan masih banyak lagi berita lain yang di terbitkan sesuai yang lagi
viral tersebut. Pembaca di Media Berita Online Klik Lubuklinggau tersebut

mulai dari anak-anak hingga Orang Dewasa yang merupakan penduduk lokal
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dan luar. Sehingga saat ini Media Berita Online Klik Lubuklinggau masih

beroperasi yang menamp gai macam berita yang di terbitkan setiap

harinya.
Tabel 1.1 Me Online di Kota Lubuklinggau
NO NAMA LINK
1. | Klik Lubuklinggau https://lubuklinggau.pikiran-rakyat.com
2. | Suara Linggau https://www.suaralinggau.com/
3. | Linggau Klik https://linggauklik.com/tag/berita-online-
lubuklinggau/
4. | Linggau Pos https://linggaupos.disway.id/
5. | Berita Lubuklinggau https://beritalubuklinggau.com/

Strategi Digital Marketing sangat sejalan dengan menekankan bahwa
Digital Marketing adalah penggunaan berbagai saluran Digital untuk
mencapai tujuan Pemasaran yang lebih luas. Selain mempromosikan, Digital
juga di gunakan untuk membangun citra merek yang positif di benak
Konsumen, menjaga hubungan yang erat dengan Pelanggan, serta
memfasilitasi Transaksi Bisnis secara Elektronik. Digital di kehidupan saat
ini semua aktivitas menjadi mudah dan cepat, bisa bertukar Informasi secara
cepat, mengetahui berbagai macam Berita yang sedang terjadi yang mudah di
dapat pastinya banyak hal postif yang lainnya (Sinaga et al., 2024).

Digitalisasi menjadi bagian dari rutinitas harian saat ini, ini membentuk
pola Interaksi di mana Konsumen dan Bisnis berinteraksi satu sama lain.
Digitalisasi, terutama Media Sosial, telah di klaim untuk mengubah perilaku
Konsumen dengan konsekuensi penting bagi Perusahaan, Produk dan merek.
Pesatnya perkembangan Teknologi, Dunia Digital dan Internet tentu juga
berimbas pada Dunia Marketing. Tren Marketing di Dunia beralih dari yang
semula Konvensional (offline) menjadi Digital (online). Strategi Digital ini

lebih Prospektif karena memungkinkan para calon Pelanggan Potensial untuk
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memperoleh segala macam Informasi mengenai Produk dan bertransaksi

melalui Internet. Konsu akin besar menghabiskan waktu untuk

berbelanja secara Online gunakan Media Sosial untuk mencari
Informasi terkait barang d saksi. Apalagi di masa pandemi saat ini,
dimana pemberlakuan kebijakan Social Distancing yang kemudian di ubah
menjadi yang mengharuskan penjual dan pembeli tidak dapat bertransaksi
langsung (A.M et al., 2022).

Era Digital Marketing di mulai dengan semakin pesatnya Jaringan
Internet. Kondisi tersebut menyebabkan pergeseran budaya manusia dalam
berkomunikasi dan berinteraksi satu sama lain. Era Digital juga menyebabkan
Media Massa menyesuaikan diri menjadi Media Digital yang dapat di Akses
di jejaring Media Sosial. Kemampuan Media pada masa Digital ini sangat
memudahkan masyarakat mendapatkan Informasi dan membandingkan
berbagai sumber Berita Informasi. Semakin pesatnya pertumbuhan Internet
membuat adanya perbedaan dalam proses Komunikasi dan cara masyarakat
mendapatkan Informasi. Terdapat tiga point yang membedakan antara proses
Komunikasi melalui Internet dengan Komunikasi klasik yakni: Pertama,
adanya yakni [Interactivity Internet dapat membuka peluang Komunikasi
Interaktif dan bersifat dua arah. Kedua, penggunaan Internet juga bersifat
transparansi yakni semua Informasi yang di muat di Media Sosial dapat di
Akses oleh Publik manapun. Ketiga, Internet mampu menyimpan Informasi
yang dipublikasikan di Web dalam jangka waktu tertentu (Ferbita et al.,
2020).

Strategi Digital Marketing merupakan salah satu Strategi Digital
Marketing untuk menyampaikan Informasi secara luas, memperkenalkan
suatu produk barang dan jasa, merangsang konsumen untuk memberi bahkan
menciptakan preferensi pribadi terhadap Image suatu produk. Oleh karena itu,
Digital Marketing di anggap sebagai salah satu unsur Strategi yang paling
Potensial di dalam memasarkan Produk. Strategi Digital Marketing yaitu
seperti Produk, Harga, Promosi dan tempat sangat berperan terutama pada

keadaan persaingan yang semakin ketat saat ini dan perkembangan akan
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permintaan barang tersebut. Jadi dengan adanya Strategi Marketing tersebut

semua barang atau jasa bi al dan di ketahui oleh masyarakat dalam

dan luar. Sehingga deng Strategi Marketing tersebut bisa cepat

terkenal dengan berbagai ra melalui di Media Sosial (Rahim &
Mohamad, 2021).

Strategi Digital Marketing adalah serangkaian tindakan cerdas dan Kreatif
yang di rancang untuk mencapai tujuan Bisnis. Strategi ini tidak hanya
berfokus pada kondisi saat ini, tetapi juga memperhitungkan Tren masa
depan, baik di dalam maupun di luar Perusahaan. Strategi Marketing adalah
kunci untuk menjaga kelangsungan hidup dan pertumbuhan Bisnis dalam
jangka panjang. Lalu, dapat di simpulkan bahwa Strategi Marketing adalah
proses yang Dinamis dan Inovatif untuk mencapai tujuan Bisnis. Strategi ini
melibatkan Perencanaan, pelaksanaan, dan Evaluasi berbagai kegiatan
Pemasaran. Lalu menggabungkan berbagai elemen bauran Marketing, suatu
Instansi dapat mencapai hasil yang optimal (Rachmawaty, 2021).

Strategi Digital Marketing ialah senjata utama Perusahaan dalam
memenangkan persaingan. Strategi yang baik tidak hanya membantu Instansi
mencapai target penjualan, tetapi juga membangun citra merek yang positif.
Strategi Marketing adalah Investasi jangka panjang yang akan memberikan
manfaat yang Signifikan bagi Perusahaan. Pastinya saat ini Strategi
Marketing yang lebih Modern dan Efektif untuk mempertahankan pangsa
Pasar serta meningkatkan penjualan. Tetapi Headline tidak sesuai dengan isi
Berita tersebut, pemahaman mengenai Strategi Digital Marketing masih
minim, sehingga belum terjalankan dengan baik dan penerapan Strategi
Digital Marketing yang belum tepat dalam mempromosikan Media Berita
Online (Aysah & Maknun, 2023).

Minat membaca ialah fondasi penting dalam pengembangan diri.
Memiliki minat baca yang kuat, anak-anak akan lebih mudah menyerap Ilmu
Pengetahuan dan mengembangkan potensi mereka. Membaca adalah jendela
Dunia yang membuka Cakrawala pemikiran. Masa Sekolah Dasar adalah

waktu yang tepat untuk menumbuhkan minat baca pada anak. Sebagaimana
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pendapa armono, minat baca adalah dorongan Internal yang dapat

memotivasi anak untuk te jiar. Saat membaca, anak-anak tidak hanya

memperoleh Pengetahuan pi juga mengembangkan keterampilan
berpikir kritis yang sangat

2024).

ntuk masa depan mereka (Sinaga et al.,

Minat membaca adalah kegiatan yang bertujuan untuk memperoleh
pemahaman terhadap Informasi yang terkandung dalam teks. Agar siswa
dapat membaca dengan Efektif, perlu ada Motivasi yang kuat dari dalam diri
mereka. Motivasi ini dapat di picu melalui berbagai cara, seperti pemberian
minat yang menarik terhadap materi bacaan. Namun, tantangannya adalah
bagaimana merancang Strategi pembelajaran yang tepat untuk meningkatkan
kemampuan membaca Siswa. Banyak Guru memulai pembelajaran membaca
dengan langsung memberikan kesimpulan atau penjelasan tentang teks
bacaan. Padahal, langkah yang lebih baik adalah memberikan kesempatan
kepada Siswa untuk menemukan sendiri makna teks tersebut. Guru seringkali
mengabaikan pentingnya mengetahui Pengetahuan awal Siswa tentang topik
yang akan dibahas (Maret & Sutami, 2019).

Minat membaca adalah kunci untuk menambah Pengetahuan dan
Wawasan. Namun, kemampuan memahami bacaan (reading comprehension)
yang baik masih menjadi tantangan bagi banyak orang. Untuk itu, perlu
adanya Program yang lebih terstruktur untuk meningkatkan kemampuan
membaca dan memahami teks. Membaca adalah fondasi dari semua
pembelajaran. Jadi dengan membaca, kita dapat mengakses Informasi yang
tak terbatas dan mengembangkan berbagai keterampilan yang berguna.
Namun, minat baca di kalangan Masyarakat, terutama Siswa, masih rendah.
Padahal, kebiasaan membaca yang baik dapat membuka banyak peluang dan
meningkatkan Kualitas hidup. Tetapi, kurangnya minat baca Masyarakat,
khususnya di kalangan anak muda terhadap Berita Online saat ini, karena
lebih mementingkan Game Online seperti Game Mobile Legends dan Game
lainya, masyarakat yang lebih dominan Berita Visual di bandingankan dengan

Berita yang bernarasi dan kemampuan minat membaca Masyarakat menurun
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di sebabkan dengan banyak faktor, seperti lebih senang bermain Game dan

bermain Sosmed (Pramays ., 2023).

Berdasarkan uraian y ijjabarkan diatas tentang Strategi Digital,

Strategi Marketing dan mbaca di Media Berita Online Kota
Lubuklinggau terhadap keputusan pembaca, Penulis tertarik mengambil judul
Penelitian dengan “Pengaruh Strategi Digital Marketing dalam
Meningkatkan Minat Membaca di Media Berita Online Kota

Lubuklinggau”’

1.2 Identifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang sebagaimana yang telah di uraikan di atas,
Peneliti mengidentifikasi beberapa permasalahan yang ada berdasarkan hasil
Survei awal dengan melakukan Observasi yang ada di Media Berita Online
Kota Lubuklinggau yang utama, sebagai berikut:
a. Strategi Digital Marketing
1) Headline tidak sesuai dengan isi Berita tersebut;
2) Pemahaman mengenai Strategi Digital Marketing masih minim,
sehingga belum terjalankan dengan baik;
3) Penerapan Strategi Digital Marketing yang belum tepat dalam
mempromosikan Media Berita Online.

b. Minat Membaca

1) Kurangnya minat baca Masyarakat, khususnya di kalangan anak muda
terhadap Berita Online saat ini, karena lebih mementingkan Game
Online seperti Game Mobile Legends dan Game lainya;

2) Masyarakat yang lebih dominan Berita Visual di bandingankan dengan
Berita yang bernarasi;

3) Kemampuan minat membaca Masyarakat menurun di sebabkan dengan

banyak faktor, seperti lebih senang bermain Game dan bermain Sosmed.
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1.3 Rumusan asalah

Dari latar belakang ma

menunjukkan faktor permasalahan yang
berpengaruh terhadap kep baca. Maka rumusan masalah yang di
dapat dalam Penelitian lebih fokus pada Analisis terkait
ketidaksesuian antara Konten Berita dan Strategi Digital Marketing, serta
pergeseran kebiasaan konsumsi Media di kalangan Masyarakat, terutama
Generasi muda.
1.4 Batasan Masalah
Berdasarkan latar belakang serta rumusan masalah di atas, agar tidak
meluas pembahasan yang akan di teliti, maka Peneliti hanya membatasi
masalah pada Pengaruh Strategi Digital Marketing dalam meningkatkan

Minat Membaca di Media Berita Online Kota Lubuklinggau.

1.5 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh Strategi
Digital Marketing terhadap minat membaca Media Berita Online di Kota
Lubuklinggaau.
1.6 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang di harapkan dalam Penelitian ini adalah:

a. Secara Teoritis
1) Bagi peneliti
Hasil Penelitian ini dari Aspek Teoritis di harapkan memberikan

Kontribusi bagi Perguruan Tinggi.

2) Bagi pihak lain
Bagi pihak lain untuk melakukan Kajian serta Penelitian lebih
lanjut dan dapat dijadikan refrensi tentang Strategi Digital Marketing,

meningkatkan Minat Membaca dan Media Berita Online.
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b. Secara Praktis

Dari Sspek Pra apkan hasil Penelitian ini dapat di jadikan

sebagai bahan perti cuan, dan Evaluasi permasalahan dalam

upaya mencapai Ma am hal Pemasaran yang baik.
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TI PUSTAKA

2.1 Kajian Literatur

2.1.1 Strategi Digital Marketing
1. Definisi Strategi Digital Marketing

Munculnya Era Digital Marketing, di tandai dengan ekspansi
pesat Jaringan Internet, telah membawa pergeseran Signifikan dalam
Budaya Manusia. Interaksi Sosial dan Komunikasi kini lebih banyak
di lakukan melalui Platform Digital Marketing. Perkembangan ini
juga mendorong Media Massa untuk beradaptasi dengan format
Digital, yang dapat di Akses secara luas melalui Media Sosial.
Konsekuensinya, masyarakat memiliki Akses yang lebih mudah
terhadap Informasi dari berbagai Sumber, memungkinkan mereka
untuk melakukan Evaluasi dan perbandingan secara mandiri.
Pertumbuhan Internet yang sangat cepat telah memicu perubahan
Signifikan dalam cara masyarakat memperoleh dan berbagi
Informasi. Mengidentifikasi tiga perbedaan utama antara
Komunikasi melalui Internet dan Komunikasi Tradisional, yaitu:
Interaktivitas, Transparansi, dan kemampuan penyimpanan
Informasi. Fitur-fitur ini memungkinkan masyarakat untuk terlibat
dalam dialog dua arah, mengakses Informasi secara terbuka, dan
memilih konten yang sesuai dengan kebutuhan mereka (Ferbita et
al., 2020).

Perkembangan pesat Teknologi Internet pada Era Revolusi
Industri 4.0 telah menciptakan Dunia yang terhubung secara Global.
Fitur Internet yang mudah digunakan memungkinkan Individu untuk
berkomunikasi dan berbagi Informasi tanpa batasan ruang dan
waktu. Di Indonesia, pertumbuhan pengguna Internet sangat

Signifikan, dengan jumlah pengguna mencapai 171,77 juta jiwa pada

10
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ahun 2019 menurut Data APJII. Meningkatnya jumlah pengguna

Internet di Indon buka peluang Bisnis yang sangat besar

melalui Digital M erbagai Platfor Media Sosial, mulai dari
yang bersifat Per 1 Facebook dan Instagram hingga yang
lebih  Profesional seperti LinkedIn, dapat di manfaatkan untuk
menjangkau target Pasar. Selain itu, mesin pencari, Email, pesan
teks, serta blog dan Situs pribadi juga menjadi alat yang ampuh
dalam Strategi Pemasaran Digital (Risdiana, 2021).

Digital Marketing yang Kompetitif, Kolaborasi antar merek
menawarkan cara yang Efektif untuk membangun hubungan yang
lebih kuat dengan Konsumen. Dengan menggabungkan kekuatan dan
Audiens masing-masing, merek dapat menciptakan cerita yang lebih
menarik dan Relevan, Sehingga meningkatkan keterlibatan
Pelanggan dan memperluas jangkauan Pasar. Keterlibatan pelanggan
merupakan Aset berharga bagi setiap merek. Melalui konten
Interaktif yang menarik dapat membangun hubungan yang lebih
mendalam dengan Konsumen dan mendorong Interaksi yang
berkelanjutan. Strategi Kolaborasi, termasuk dengan merek pesaing,

dapat menjadi Katalisator pertumbuhan merek dan memberikan hasil

yang Sinergis (Diana Novita et al., 2022).

2. Manfaat dan Tujuan Strategi Digital Marketing
a) Manfaat Strategi Digital Marketing
Menurut (Dermawansyah & Rizqi, 2019), manfaat Digital
dalam kegiatan Pemasaran Produk atau pun Jasa adalah sebagai
berikut:
1) Kecepatan penyebaran
Strategi menggunakan Media Digital dapat dilakukan dengan
sangat cepat, bahkan dalam hitungan detik. Selain itu,

Digital dapat diukur secara real-time dan tepat.
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3) Jangkauan

Kemudahan Evaluasi

Mengguna, ia Online, hasil dari kegiatan Pemasaran

dapat lang ahui.
Jangkauan Geografis dari Digital Marketing yang luas
menyebarkan Produk ke seluruh Dunia hanya dengan

beberapa langkah mudah dengan memanfaatkan Internet.

b) Tujuan Strategi Digital Marketing

Menurut (Dermawansyah & Rizqi, 2019), tujuan Digital

dalam kegiatan Pemasaran Produk atau pun Jasa adalah sebagai

berikut:

1)

2)

Meningkatkan Efisiensi Operasional

TI dapat digunakan untuk mengotomatisasi proses Bisnis,
mengurangi waktu yang di butuhkan untuk menyelesaikan
tugas, dan mengoptimalkan penggunaan Sumber Daya
Organisasi seperti waktu, uang, dan tenaga kerja.
Meningkatkan Produktivitas

Dengan memanfaatkan TI, Individu dan Organisasi dapat
meningkatkan Produktivitas mereka dengan mempercepat
proses Bisnis, meningkatkan Aksesibilitas Informasi, dan

menyediakan alat yang lebih baik untuk Kolaborasi.

3) Meningkatkan Pengambilan Keputusan

TI memungkinkan pengumpulan, penyimpanan, dan Analisis

Data yang lebih Efisien.

4) Meningkatkan Kualitas Layanan

Dengan menggunakan TI, Organisasi dapat menyediakan
Layanan yang lebih baik dan lebih Responsif kepada
Pelanggan dan pemangku kepentingan lainnya. Contohnya
adalah sistem Informasi Pelanggan yang memungkinkan

Respons cepat terhadap pertanyaan dan masalah Pelanggan.
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Mendorong Inovasi

TI merupak
bidang. D

satu pendorong utama Inovasi di berbagai

s mengembangkan dan menerapkan
Teknologi nisasi dapat menciptakan Produk dan
layanan baru, meningkatkan proses Bisnis, dan menghasilkan

nilai tambah.
3. Faktor-faktor yang mempengaruhi Strategi Digital Marketing

Menurut Strauss dan Frost, 2009 yang dikutip oleh Hendrawan

dkk, 2019, ada tujuh tahap yang perlu di perhatikan ;

a. Situation Analysis (Analisis Situasi)
Tahap pertama merupakan awal dari konsep Bisnis dengan
melakukkan Analisis kekuatan, peluang, kelemahan dan ancaman
bagi Perusahaan. Analisis situasi yang digunakan adalah Analisis
SWOT. Menurut Rangkuti (2004), Analisis SWOT adalah
Indentifikasi berbagai faktor secara Sistematis untuk merumuskan
Strategi Perusahaan. Analisis ini di sarankan pada logika yang
dapat memaksimalkan Kekuatan (Strengths), dan Peluang
(Opportunities), namun secara Strategi selalu berkaitan dengan
pengembangan Misi, tujuan, Strategi, dan kebijakan Perusahaan.
Perencanaan Strategi (Strategic Planner) harus menganalisis
faktor-faktor Strategi Perusahaan (kekuatan, kelemahan, peluang,
dan ancaman) dalam kondisi yang ada saat ini. Hal ini disebut
Analisis Situasi. Analisis SWOT membandingkan antara faktor
Internal Kekuatan (Strengths) dan Kelemahan (Weakness) dengan
faktor Eksternal Peluang (Opportunities) dan Ancaman (Threats)

yang dihadapi di Dunia Bisnis

b. E-Marketing Strategic Planning
Dalam tahap ini terdapat Metodologi tujuh langkah sederhana yang

membantu dalam mengevaluasi dan menganalisis peluang Pasar
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%Market Opportunity AnalysissMOA), yaitu : Mengidentifikasi

kebutuhan Pel ang belum terpenuhi mengidentifikasi

Pelanggan terte akan dituju oleh Perusahaan. Menilai

keuntungan ya n dengan Kompetisi menilai Sumber
Daya Perusahaan untuk memberikan penawaran menilai kesiapan
Pasar akan Teknologi. Menentukan Peluang secara konkret.
Menilai Peluang Daya tarik bagi Pelanggan. Strategi Perencanaan
E-Marketing meliputi Segmentation, Targeting, Differentiation,
dan Positioning. Kuantitas, dan waktu. Tugas (apa yang akan di
capai). Kuantitas yang terukur (seberapa banyak). Time Frame
(kapan). Meningkatkan jumlah komentar pada sebuah blog atau
Website. Meningkatkan pendapatan penjualan. Mengurangi biaya
(misalnya biaya Distribusi atau Promosi). Mencapai tujuan merek
(seperti meningkatkan kesadaran merek). Meningkatkan ukuran
Data Base. Mencapai tujuan Customer Relationship Management
(CRM) (seperti meningkatkkan kepuasan Pelanggan, Frekuensi
pembelian, atau tingkat Referensi Pelanggan). Memperbaiki
Manajemen.

c. Objectives (Tujuan)
Tujuan dalam E-Marketing mencakup Aspek tugas, rantai suplai
(seperti dengan meningkatkan Koordinasi Anggota, menambahkan
Mitra atau mengoptimalkan tingkat persediaan).

d. E-Marketing Strategy
Strategi E-Marketing mencakup Strategi mengenai 4P dan
hubungan Manajemen (Relationship Management) untuk mencapai
tujuan rencana mengenai Product (Produk), Price (Harga), Place
(Saluran Distribusi), dan Promotion (Promosi).

e. Implementation Plan (Rencana Pelaksanaan)
Pada tahap ini Perusahaan memutuskan bagaimana untuk mencapai
tujuan melalui Strategi yang Efektif dan Kreatif. Pemasar memilih

bauran Pemasaran (4P), Strategi Manajemen dan Strategi lain
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untuk mencapai tujuan rencana dan kemudian menyusun rencana

pelaksanaan (/i

bahwa sifat hub

ation Plan). Perbedaan utama adalah

karan sekarang di tengahi oleh Inferface
Teknologi. Den ahan dari hubungan antar muka People-
Mediated menjadi Technology-Mediated, terdapat sejumlah
pertimbangan perancangan Interface yang di hadapi. Menurut
Rayport dan J.Jaworski (2003), ada berbagai Elemen dalam
mendesain sebuah Situs Web, yaitu Context (konteks dari Situs
mencerminkan nilai keindahan dan kegunaan dari Situs tersebut),
Content (Konten merupakan semua Objek Digital yang terdapat
dalam sebuah Web baik dalam bentuk Audio, Video, Image
ataupun text), Community (Kommunitas merupakan ikatan
hubungan yang terjadi antara sesama Pengunjung atau Pelanggan
dari sebuah Website karena adanya kesamaan minat atau hobi),
Customization (Kustomisasi merupakan kemampuan Situs untuk
memodifikasi dirinya sesuai dengan keinginan Penggunanya),
Communication (Komunikasi antara Perusahaan dengan Pelanggan,
terdiri dari Broadcast Dimension, Interactive Dimension, dan
Hybrid Dimension), Connection (kemampuan sebuah Website
untuk berpindah dari sebuah Webpage ke Webpage lainnya ataupun
Website lainnya dengan Onclick baik pada Text, Images maupun
Toolbars yang lain), dan Commerce (Commerce merupakan Fitur
dari Customer Interface yang mendukung berbagai Aspek dari
Transaksi Perdagangan dan memiliki Dimensi seperti Registration,
Shopping Cart, Security, Credit Card Approval, One Click
Shopping, Order Through Affiliates, Configuration Technology,

Order Tracking, Delivery Option).

4. Indikator Strategi Digital Marketing
Menurut (Aryani, 2021), pengukuran Indikator pada Variabel
Strategi Digital akan mendefinisikan 6 Indikator dari sebagai berikut:

a. Accessibility (Aksesibilitas)
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ccessibility adalah kemampuan bagi Pengguna untuk mengakses

Informasi dan ang di berikan secara Daring, termasuk

dalam konteks . Istilah Aksesibilitas biasanya terkait

dengan cara di ngguna dapat mengakses Situs Media
Sosial.

b. Interactivity (Interaktivitas)
Interaktivitas merujuk pada tingkat Komunikasi dua arah yang
mencerminkan kemampuan Responsif antara pengiklan dan
Konsumen, serta kemampuan untuk merespons Input yang
diterima.

c. Entertaiment (Hiburan)
Entertainment mengacu pada kemampuan Periklanan untuk
memberikan kesenangan atau hiburan kepada Konsumen. Secara
umum, banyak Iklan yang menawarkan hiburan sambil
menyertakan pesan-pesan Informasi.

d. Credibility (Kepercayaan)
Credibility merujuk pada tingkat kepercayaan Konsumen terhadap
Iklan Online, atau seberapa di percayainya Iklan dalam
memberikan Informasi yang di anggap dapat di percaya, tidak
memihak, memiliki Kompetensi, Kredibilitas, dan kejelasan yang
Spesifik.

e. Irritation (Kejengkelan)
Irritation merupakan suatu bentuk gangguan yang timbul pada
Iklan, contohnya adalah adanya manipulasi dalam Iklan yang dapat
menimbulkan tindakan penipuan atau pengalaman negatif bagi
Konsumen dalam konteks periklanan Online. Hal tersebut dapat
berdampak pada Kualitas dan Efektivitas Iklan dalam mencapai

tujuan Bisnis yang di inginkan.
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2.1.2 Minat Membaca

1. Definisi Minat M

Kemampuan , yang terdiri dari mendengarkan,
berbicara, memb menulis, adalah fondasi penting dalam
kehidupan manusia. Dunia yang terus berkembang, kemampuan
membaca menjadi semakin Relevan. Membaca secara teratur dapat
meningkatkan kecerdasan dan memperkaya hidup kita. Membaca
adalah proses mencari dan memperoleh Informasi. Pemahaman kita
terhadap bacaan sangat bergantung pada tujuan kita membaca.
Makna yang kita dapatkan dari bacaan sangat terkait dengan tujuan
kita. Untuk meningkatkan kemampuan membaca, di butuhkan
dukungan dari berbagai Aspek, baik dari dalam diri Siswa maupun
dari lingkungannya (Prawiyogi et al., 2021).

Minat membaca adalah kunci untuk menikmati kegiatan
membaca. Minat ini perlu ditanamkan sejak dini, terutama di
Lingkungan keluarga. Anak-anak tidak akan otomatis menyukai
membaca, tetapi perlu ada dorongan dari Lingkungan sekitar. orang
tua memiliki peran yang sangat penting dalam menumbuhkan minat
baca pada anak. Mereka harus mulai dengan menanamkan kesadaran
akan pentingnya membaca dalam kehidupan sehari-hari. Setelah itu,
peran Guru, teman sebaya, dan masyarakat juga turut mendukung.
Sedangkan menurut pendapat lain ia bberpendapat bahwa minat
membaca merupakan aktivitas yang di lakukan dengan penuh
ketekunan dalam rangka membangun pola Komunikasi dengan diri
sendiri untuk menemukan makna tulisan dan menemukan Informasi
untuk mengembangkan Intelektualitas yang dilakukan dengan penuh
kesadaran dan perasaan senang yang timbul dari dalam dirinya
(Prawiyogi et al., 2021).

Minat membaca adalah bisa di katakan suatu keinginan yang
levelnya naik ketika dijalani berusahanya seseorang untuk membaca.

Dengan memiliki keinginan membaca yang kuat akan di wujudkan
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dalam kesediaannya untuk mendapat bahan bacaan dan kemudian

membacanya atas an sendiri atau dorongan dari luar. Minat

membaca merupa einginan yang kuat juga di sertai usaha-

usaha seseorang baca. Dengan begitu minat membaca
tumbuh dari pribadi masing-masing seseorang, sehingga untuk
meningkatkan minat membaca perlu kesadaran Individu. Beberapa
teori mengenai minat membaca di jelaskan sebagai berikut, teori
yang pertama adalah minat membaca yaitu merupakan niat. Niat
dalam melakukan kegiatan untuk membaca. Membangkitkan niat
adalah kunci utama agar anak gemar membaca. Teori yang kedua
yaitu minat membaca merupakan kemauan. Lalu, ketika membaca
sesuatu harusnya didasari dengan kemauan atau keinginan.
Keinginan yang kemudian mendorong untuk melakukan sesuatu
tanpa paksaan, minat baca merupakan kesukaan. Minat juga
berhubungan dengam kesukaan. Rasa suka terhadap bacaan akan
menjadi faktor meningkatkan minat dalam membaca. Rasa suka
dapat di artikan menjadi tidak bosan dengan kegiatan yang tengah di
lakukan (Prawiyogi et al., 2021).
2. Manfaat dan Tujuan Minat Membaca
a. Manfaat Minat Membaca
Minat baca yang tinggi akan menumbuhkan Budaya atau
kebiasaan membaca dalam kehidupan sehari-hari, kegiatan
membaca sendiri selalu memberikan dampak positif dan berbagai
manfaat bagi pembacanya, Selain itu membaca adalah Jendela
Dunia karena dengan membaca kita bisa mengetahui segala
sesuatu di muka Bumi ini. Untuk melakukan kegiatan membaca
ini di perlukannya suatu minat baca, karena jika tidak ada minat
maka akan sulit untuk melakukan kegiatan membaca dengan
penuh perhatian dan Konsentrasi. Berikut manfaat minat baca
menurut Ruslan & Wibayanti (2019, hlm. 768-769) lebih lanjut

yaitu:
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% Menghasilkan Sumber Daya Manusia yang berkualitas

Memberika an yang luas bagi pembaca karena nilai

manusia itu dari pemikirannya, dan sebagai pembeda

dengan m innya, untuk itu manfaatkan sebaik
mungkin dengan membaca agar selalu mendapatkan [lmu baru.
2) Dapat membedakan antara hal baik dengan hal buruk
Karena di Zaman ini dengan kecanggihan Teknologi yang
pesat maka semakin cepat pula penyebaran Informasi yang
terjadi  sehingga sulit sekali mengendalikannya untuk
menghilangkan Informasi palsu, maka dari itu di butuhkannya
minat baca yang tinggi untuk membaca banyak Referensi agar
mudah menyaring Informasi dengan baik.
b. Tujuan Minat Membaca
Pada dasarnya kegiatan membaca bertujuan untuk mencari dan
memperoleh pesan ata memahami makna melalui bacaan. Tujuan
membaca tersebut akan berpengaruh kepada jenis bacaan yang
dipilih, misalnya, fiksi atau non fiksi. Menurut (Agustin et al., 2022),
ada lima macam tujuan dari kegiatan membaca, yaitu:
1) Reading for details (membaca untuk memperoleh akta).
2) Reading for main ideas (membaca untuk memperoleh ide).
3) Reading for sequence or organization.

4) Reading for inference (membaca untuk menyimpulkan).

5) Reading evaluate (membaca untuk menilai, mengevaluasi).

3. Faktor-faktor yang mempengaruhi Minat Membaca
Menurut Hurlock dalam (Agustin et al., 2022), minat yang

berkembang dalam anak kanera hal berikut:
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a. Minat tumbuh bersamaan dengan perkembangan mental

Minat berubah

erubahan fisik dan mental yang juga

mengalami peru is bahan bacaan pun akan berubah siring

dengan level per n dan kematangan pribadi.

b. Minat bergantung pada kesiapan belajar. Kesempatan
Kesempatan belajar anak yang paling tinggi adalah dilingkungan
rumah, di mana lingkungan rumah merupakanstimulus paling awal
dan tempat belajar paling utama bagi anak untuk belajar membaca
dan mempertahankanya kemudian menjadi suatu kebiasaan.

c. Minat diperoleh dari pengaruh budaya
Budaya merupakan kebiasaan yang sifatnya permanen, sehingga
sangat memumingkan dengan adanya budaya membaca akan
membuat seseorang secaratidak langsung baik secara langsung
memengaruhi minta membaca menjadi tinggi.

d. Minat dipengaruhi oleh bobot emosi Seseorang
Seseorang yang telah menemukan manfaat dari kegiatan seseorang
yang telah menemukan manfaaat dari kegiatan membaca akan
menimbulkan reaksi positif yang akan membuat orang tersebut
ingin mengulanginya lagi dan lagi, sehinggakesenangan emosi
yang mendalam pada aktifitas membaca akan menguatkan minat

baca.

e. Minat adalah sifat egosentrik dikeseluruhan masa anak-anak

4. Indikator Minat Membaca
Untuk mengetahui seberapa besar minat baca seseorang, ternyata
cukup mudah. Sebab sejumlah Ahli memaparkan Indikator yang
menjadi penentunya. Pertama adalah yang di kemukakan oleh
(Agustin et al., 2022). Dijelaskan bahwa ada setidaknya empat Aspek

yang menjadi Indikator minat baca seseorang, yaitu:
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a. Kesenangan membaca

Indikator yang dalah dari kesenangan membaca. Artinya,

semakin senang ukai kegiatan membaca. Maka semakin

menunjukan jik a seseorang cukup tinggi.

b. Kesadaran akan manfaat membaca
Indikator kedua adalah kesadaran mengenai adanya manfaat
membaca. Seseorang yang menyadari betul manfaat besar dari
kebiasaan membaca menunjukan minat baca yang di miliki juga
besar.

c. Frekuensi membaca
Indikator minat baca ketiga menurut Sudarsana dan Bastiano
adalah Frekuensi membaca. Semakin sering seseorang membaca,
semakin tinggi minat baca yang dimiliki.

d. Kuantitas bacaan

Terakhir adalah kuantitas bacaan. Artinya, ketika seseorang

membaca berbagai jenis bacaan dari berbagai sumber.

2.2 Penelitian terdahulu yang Relevan
Penelitian yang Relevan di sajikan dalam beberapa bentuk tabel di bawah

ini ialah sebagai berikut:

Penulis
No dan Judul Penelitian
Tahun

Jenis

Penelitian Hasil Penelitian

Hasilnya Penelitian ini

menunjuksn bahwa :
e Terdapat pengaruh
Positif dan Signifikasi
secara Kekuatan di
Faktor Internal dengan
skor 2,22 dan bobot

0,66

(Rahayu  Strategi Marketing e Terdapat pengaruh
1. & Astria, Digital Berperan Kuantitatif Positif dan Signifikasi
2023) Dalam secara Kelemahan di




22

Protected by PDF Anti- Copy Free

)

- Memngkatkan o - Faktor Internal dengan
Popularitas skor 2,76 dan bobot
Berita 0,37

Suaralahat.co
Provinsi Su
Selatan

e Terdapat pengaruh
Positif dan Signifikasi
secara  Peluang di
Faktor Eksterbal
dengan skor 2,8 dan
bobot 0,7

e Terdapat pengaruh
Positif dan Signifikasi
secara Ancaman di

Faktor Eksternal
dengan skor 3,7 dan
bobot 0,30

Hasilnya Penelitian ini
menunjuksn bahwa :

e Hasil Jenis Kelamin
Responden yaitu
sebanyak 66,7%
Responden adalah
Perempuan dan 33,3%
adalah laki-laki. Data
ini menunjukkan
bahwa pemirsa Harian
Bhirawa di Media
Sosial Mayoritas
adalah Perempuan.

e Hasil Usia Responden
sebanyak 25% rata-

2. (Minat & Pemanfaatan rata usia Responden

Generasi, Media Sosial Kuantitatif adlalahh 21 tahun dari
2023) Harian  Bhirawa seluru
Dalam Responden berada
Meningkatkan pada kelompok usia
Minatg Baca tersebut, di mana
Masyarakat Responden yang

masih muda juga
menunjukkan bahwa
Harian Bhirawa di
gemari oleh Generasi

muda.

e Hasil Responden
mengetahui  tentang
Harian Bhirawa

Sebanyak 41,7%
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- ' Respo’nden
mengetahui ~ Harian
Bhirawa melalui

media Sosial. Data ini
menunjukkan bahwa
Media Sosial menjadi
salah  satu  saluran
terpenting untuk
mempromosikan
Harian Bhirawa secara
Efektif kepada
masyarakat Platform.

e Hasil Responden
Tertarik Pada Konten
Harian Bhirawa
sebanyak 41,7%
Responden
menyatakan jenis
Konten yang paling
menarik  di  Akun
Media Sosial Harian
Bhirawa yaitu berita
terkini.

e Hasil Responden
Mengenai
Ketertarikan ~ Untuk
Membaca Berita dan
Artikel Harian
Bhirawa sebanyak
91,7% Responden
menyatakan ~ bahwa
Konten Harian
Bhirawa
meningkatkan  minat
baca dalam membaca
Berita dan Artikel. Hal
ini merupakan
pertanda yang sangat
positif bahwa Strategi
Konten yang  di
terapkan Harian
Bhirawa berhasil
menarik perhatian dan
minat pembaca.

e Hasil Responden
Mengenai  Pengaruh
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Konten Harian

Bhirawa Terhadap
Minat Baca sebanyak
50% Responden
berpendapat  bahwa
Konten Media Sosial

Harian Bhirawa
berdampak normal
terhadap minat

membaca mereka.

2.3 Kerangka berpikir

Kerangka berpikir di perlukan untuk memperjelas masalah yang akan di

temukan dalam sebuah Penelitian yaitu sebagai berikut:

Strategi Digital
Marketing (X)
Indikator:

Accessibility

Interactivity H1

Entertaiment

Credibility
Irritation

SR Wb~

(Aryani, 2021)

Minat Membaca (Y)

Indikator:

Kesenangan membaca
Kesadaran akan manfaat
membaca

. Frekuensi membaca

Kuantitas bacaan

(Agustin et al., 2022)

Gambar 2.1 Kerangka Berpikir

“Pengaruh Strategi Digital Marketing dalam Meningkatkan Minat Membaca

di Media Berita Online Kota Lubuklinggau”

2.4 Hipotesis

Adapun dalam penelitian ini diduga oleh peneliti memperoleh Hipotesis

sebagaimana terdapat pada Kerangka berpikir:

H, Diduga Strategi Digital Marketing berpengaruh Signifikan dalam

Meningkatkan Minat Membaca di

Lubuklinggau.

Media Berita Online Kota
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BAB 1l

METE PENELITIAN

3.1 Desain Penelitian
Adapun Penelitian ini berjudul “Pengaruh Strategi Digital Marketing
dalam Meningkatkan Minat Membaca di Media Berita Online Kota
Lubuklinggau” untuk mengetahui seberapa berpengaruhnya Strategi Digital
Marketing dalam Meningkatkan Minat Membaca di Media Berita Online
Kota Lubuklinggau. Penelitian kuantitatif berfokus pada fenomena-fenomena
yang bersifat objektif dan dianalisis dengan pendekatan kuantitatif. Untuk
mencapai objektivitas yang maksimal, desain penelitian kuantitatif, Menurut
Arikunto dalam Ariyanto, (2023) desain penelitian bagaikan sebuah peta jalan
bagi peneliti yang menuntun serta langsung proses penelitian secara benar
dan tepat sesuai dengan tujuan yang telah ditetapkan. Desain dalam

penelitian ini adalah sebagai berikut :

Observasi Awal

v Populasi dan Sampel

A 4

Rumusan Masalah

dan Tujuan Penelititian

A 4

Pengumpulan Data Analisis Data

A 4

A\ 4

\ 4

Hipotesis Penelitian

A4 v

Pengembangan dan Saran dan
Pengujian Instumen Kesimpulan

Gambar 3.1 Rancangan Penelitian

25
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Berdasarkknl @k Ot hy yPnP Ela‘ﬂ]atll'a@ﬂp)f)aﬁ‘ar Béhelitian ini,
Segmentisasi (Upgragetindbid Nershebdaitemnyalthe Watenmaikd untuk di

bahas. Sehingga di dapatkan rum salah yang kemudian menjadi sebuah

judul penelitian mengenai “Pe rategi Digital Marketing dalam

Meningkatkan Minat Membaca di rita Online Kota Lubuklinggau.
3.2 Definisi Variabel Penelitian dan Operanasionalisasi Variabel

a. Variabel Penelitian

1) Variabel X adalah Variabel Strategi Digital Marketing sebagai
Variabel Eksogen atau bebas.
2) Sedangkan Variabel Y adalah Variabel Minat Membaca sebagai
Variabel Endogen atau terikat.
b. Operasionalisasi Variabel
Definisi Operasional Variabel adalah batasan dan cara pengukuran
Variabel yang akan di teliti. Definisi Operasional (DO) Variabel di susun
dalam bentuk Matrik, yang berisi : nama Variabel, Deskripsi Variable
(DO), alat ukur, hasil ukur dan Skala ukur yang di gunakan (nominal,
Ordinal, Interval dan Rasio). Definisi Operasional di buat untuk
memudahkan dan  menjaga  Konsistensi  pengumpulan  Data,
menghindarkan perbedaan Interpretasi serta membatasi ruang lingkup
Variabel (Purwanto, 2019). Definisi Operasional Variabel Penelitian di

sajikan dalam bentuk tabel di bawah ini:

Tabel 3.1 Definisi Operasional Varibel

No Variabel Definisi Indikator Skala
Strategi Digital -« Accessibility
ialah suatu e Interactivity
Teknologi yang < Entertaiment

Strategi Digital berpengarqh dalam - Cre.dzb.llzly ‘
1. . menyampaikan * [rritation Likert
Marketing . .
X) Informasi secara < Informativeness

cepat dan mudah (Aryani, 2021)
(Nardo et al.,
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Minat ca < Kesenangan
ialah untu membaca
serta me » Kesadaran akan
Informasi, membaca
Mencakup * Frekuensi

2. Minat Membaca memahami makna membaca

(Y) bacaaan. makna, ¢ Kuantitas bacaan Likert

arti erat sekali (Agustin et al.,
berhubungan 2022)
dengan tujuan
(Pramayshela et al.,
2023).

3.3 Populasi dan Sampel
a. Populasi

Populasi merupakan keseluruhan Objek atau Subjek yang berada pada
suatu wilayah dan memenuhi Syarat- syarat tertentu yang berkaitan dengan
masalah peneliti. Sejalan dengan pendapat tersebut, V. Populasi adalah
keseluruhan jumlah yang terdiri atas Objek atau Subjek yang mempunyai
karakteristik dan kualitas tertentu yang itetapkan oleh Peneliti untuk diteliti
dan ditarik kesimpulan. Populasi adalah suatu Wilayah Generalisasi yang
terdiri atas Subjek atau Objek yang memiliki Kualitas dan Karakteristik
tertentu (Suriani et al., 2023). Populasi yang di gunakan dalam Penelitian
ini adalah seluruh Pembaca dari Bulan Maret - Agustus yang berjumlah
kurang lebih 9.900 ribu membaca di Media Berita Online di Klik
Lubuklinggau dan Suara Linggau.
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No Bulan ah Pembaca
1. Maret 0.000
2. April .000
3. Mei 750.000
4. Juni 800.000
5. Juli 1.200.000
6. Agustus 800.000
Jumlah 5.450.000

Daftar Pembaca Bulan Maret — Agustus 2024 di Media Berita Online

Suara Linggau sebagai berikut:

No Bulan Jumlah Pembaca
1. Maret 800.000
2. April 600.000
3. Mei 550.000
4. Juni 1.000.000
5. Juli 900.000
6. Agustus 600.000
Jumlah 4.450.000
b. Sampel

Sampel adalah bagian dari jumlah dan Karakteristik yang di miliki

oleh Populasi. Sampel yaitu sejumlah Individu yang di pilih dari Populasi

dan merupakan bagian yang mewakili keseluruhan Anggota Populasi.

Sampel yang baik memiliki Sifat Representatif terhadap Populasi. Suatu

Sampel yang tidak Representatif terhadap setiap Anggota Populasi, berapa

pun ukuran Sampel itu, tidak dapat Digeneralisasi terhadap Populasi. Bila

Populasi besar, dan Peneliti tidak mungkin mempelajari semua yang ada
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(Suriani et al., 2023).

Sebagaimana yang di ru h Rumus Slovin sebagai berikut:

N

n =
1+ N(e)’

n=N=(1+N.(e)2)
Keterangan :
N = Jumlah Sampel
N = Jumlah Total Populasi
e = Batas Toleransi Error
Di+ketahui : N =9.900.000 pembaca; e = 10%
Maka n =9.900.000 / (1 + (9.900.000x (0,01)%)

=9.900.000 / (1 +99)
=9.900.000 : 100 =99

Maka, dari peroleh Sampel dalam Penelitian ini daru jumlah Populasi
sebesar 9.900. pembaca di dapatkan hasil Sempel sebesar 99 pembaca di
Media Berita Online Klik Lubuklinggau dan Suara Linggau.

3.4 Sumber Data
Jenis Data yang di gunakan dalam Penelitian ini adalah Data Kuantitatif
artinya jenis Data yang dapat di ukur atau di hitung secara langsung sebagai

Variabel angka atau bilangan. Jika di lihat dari sumber Datanya pengumpulan
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a. Data Primer

Data Primer Sumber yai Data yang di kumpulkan secara

langsung dari objek Penelitia Data pokok. Data yang di peroleh
dari Responden melalui Kuesioner, kelompok Focus, dan Panel, atau juga
data hasil Wawancara Peneliti dengan Narasumber. Data yang di peroleh
dari Data Primer ini harus di olah lagi. Sumber Data yang langsung
memberikan Data kepada pengumpul Data (Hasnadi, 2022). Sebagai data
Primer dalam Penelitian ini adalah hasil Kuesioner yang dibagikan oleh
Penulis kepada Karyawan Media Berita Online Klik Lubuklinggau.
b. Data Sekunder
Sumber Data Sekunder yaitu sumber Data yang di kumpulkan secara
tidak langsung melalui perantara sebagai penunjang Data pokok. Data
yang di peroleh dari Data Sekunder ini tidak perlu di olah lagi. (Hasnadi,
2022). Sebagai Data Sekunder dalam Penelitian ini adalah Data berkaitan
dengan Media Berita Online Klik Lubuklinggau yang meliputi Sejarah

berdirinya Perusahaan dan jumlah Karyawan.

3.5 Metode Pengumpulan Data dan Instrumen Penelitian
a. Metode Pengumpulan Data

Metode pengumpulan Data di lakukan untuk memperoleh Informasi
yang di butuhkan dalam rangka mencapai tujuan Penelitian. Sebelum
melakukan Penelitian, Peneliti telah memiliki dugaan berdasarkan Teori
yang akan di gunakan. Terdapat berbagai Metode pengumpulan Data yang
dapat di lakukan dalam sebuah Penelitian. Metode pengumpulan Data ini
dapat di gunakan salah satu cara atau digunakan dengan menggabungkan

dua Metode atau lebih. Beberapa Metode pengumpulan Data antara lain:
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pengamatan secara langsu catat dan menganalisis kejadian yang

ada hubungannya dengan ng di teliti yaitu Variabel Orientasi

dan Pengawasan, Data y. roleh berupa catatan-catatan atau
Arsip-arsip yang ada dalam Instansi yang bersangkutan seperti Struktur
Organisasi, Absensi Pegawai dan gambaran umum tentang tempat
Penelitian.
2) Wawancara
Definisi Wawancara merupakan sebagai pertemuan dua orang untuk
bertukar Informasi dan Ide melalui tanya jawab, sehingga dapat di
konstuksikan makna dalam suatu Topik tertentu. Wawancara di lakukan
dengan menggunakan daftar pertanyaan dan merupakan cara
memperoleh Data yang bersifat langsung. Pada Peneliti ini Peneliti
melakukan Wawancara dengan Divisi tersebut berupa penjelasan Data
Pembaca di Media Berita Online Kota Lubuklinggau sebanyak 5 kali.
3) Kuisioner
Kuesioner merupakan daftar pertanyaan yang mencakup semua
pertanyaan yang akan di gunakan bisa melalui respon, surat ataupun
tatap muka. Pertanyaan yang di lakukan pada Responden harus jelas
dan tidak meragukan Responden. Alur dari Penelitian di lakukan
dengan pengajuan pertanyaan kepada Pembaca Media Berita Online di
Klik Lubuklinggau, kemudian Data yang di peroleh dari Kuesioner di
Analisis dengan menghasilkan Data berupa angka Kuisioner
berdasarkan Variabel Strategi Digital dan Strategi Marketing terhadap
meningkatkan minat membaca di Media Berita Online Kota
Lubuklinggau.
b. Instrumen Penelitian
Instrumen Penelitian adalah suatu alat yang di gunakan untuk
mengumpulkan Data atau mengukur Objek dari suatu Variabel

Penelitian. Untuk mendapatkan Data yang benar demi kesimpulan
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hasil Penelitian (Reliabel). eliabilitas Instrumen meliputi Test-

retest, Ekuivalen, dan Inte istency. Uji Internal Consistency

memiliki beberapa teknik | tergantung jenis Instrumennya.
(Syamsuryadin & Wahyuniatl,

Dalam Penelitian ini, alat pengukuran Variabel yang di gunakan
adalah Kuisioner dengan Skala Likert. Skala Likert di gunakan untuk
mengukur Persepsi atau Opini Responden berdasarkan tingkat

persetujuan atau ketidak setujuan menggunakan Skala Likert. Penelitian

ini menggunakan Skala Likert dengan perhitungan Skor:

Tabel 3.2 Skala Likert

No Alternatif Jawaban Skor
Sangat Setuju (SS) 5

Setuju (S) 4
Netral (N) 3
2
1

Ragu-ragu (RR)
Sangat Tidak Setuju (STS)

A

Sumber: (Kurniawati & Judisseno, 2022).

Tabel 3.3 Tabel Instrumen Penelitian.

No  Variabel Kett.erangan Indikator Jumlah
Variabel Pernyatan
1. Accessibility 3
2. Interactivity 3
3. Entertaiment 3
1 X Strategi Digital 4. Credibility 3
' Marketing 5. Irritation 3

(Aryani, 2021)
15
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. Kesenangan membaca 3
esadaran akan 3
manfaat membaca

Minat rekuensi membaca 3
2 Y Membaca uantitas bacaan 3
(Agustin et al., 2022)
12
Jumlah 27

3.6 Uji Instrumen Penelitian
Adapun Instrumen pengukur untuk menguji keseluruhan Variable pada
Penelitian ini yaitu menggunakan Kuisioner. Kuisioner adalah Teknik
pengumpulan Data dengan cara Peneliti memberikan daftar pertanyaan atau
pernyataan yang tertulis untuk di jawab oleh Responden. Lalu, Kuisioner
tersebut akan disampaikan kepada Responden untuk dapat memberikan
pernyataan sesuai dengan apa yang mereka alami. Kuisioner sebagai
Instrumen haruslah memenuhi persyaratan utama yaitu Valid dan Reliable

menurut (Ghozali, 2021).
Berikut merupakan Metode Analisis Data yang di gunakan dengan
menguji Validitas dan Reliabilitas Kuisioner Penelitian yang dapat di lihat

pada Metode Analisis data dibawah ini:

a.Uji Validitas
1) Validitas Konvergen (Convergen Validity)

Validitas konvergen digunakan untuk menunjukkan derajat
Korelasi positif antara suatu Indikator/ukuran dari Konstruk yang
sama dengan Indikator/ukuran Alternatif. Indikator Konstruk Reflektif
di perlakukan sebagai pendekatan Klternatif untuk mengukur konstruk
yang sama. Untuk menilai Validitas Konvergen, dapat digunakan
pemuatan Eksternal, Average variance extracted (AVE) dari setiap

Indikator.
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gunakan untuk menilai ent validity yaitu nilai Loading factor

harus lebih dari 0.7 un

tian yang Confirmatory dan nilai
loading  factor antara untuk penelitian yang bersifat
exploratory masih dapal diterima serta nilai Average Variance
Extracted (AVE) harus > 0.5. Namun demikian untuk Penelitian tahap
awal dari pengembangan Skala pengukuran nilai Loading factor 0.5-
0.6 masih dinggap cukup (Chin 1998) dalam.

Berikut rumus untuk menghitung AVE :

AVE = (X A,-)z var F
(L4;)* var F+L 0

Keterangan : 2
i = factor loading
F = factor variance
e

i = error variance

2) Validitas Diskriminan (Discriminant Validity)

Validitas Diskriminan (Discriminan Validity) berhubungan dengan
prinsip bahwa pengukur-pengukur (manifest variabel) konstruk yang
berbeda seharusnya tidak berkorelasi dengan tinggi. Cara untuk
menguji discriminant validity dengan indikator refleksi yaitu dengan
melihat nilai cross loading untuk setiap variabel harus 0.70. Cara lain
membandingkan akar kuadrat dari AVE untuk setiap konstruk dengan
nilai korelasi antar konstruk model. Discriminan validity yang baik
ditunjukkan dari akar kuadrat AVE untuk tiap konstruk lebih besar dari
korelasi antar konstruk dalam model (Fornell dan Larcker 1981) dalam

Berikut ini formula untuk menghitung AVE:
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)2 var
AVE - g "

F +E Bii

Keterangan :
A, = factor loading

F

= factor variance

e  — ororsrite

Cross loading merupakan pendekatan yang pertama kali digunakan

dalam menilai Validitas Diskriminant Indikator-indikator. Secara

Spesifik, Loading sebuah Indikator pada Konstruk yang di ukur

seharusnya lebih besar daripada Loading terhadap Konstruk (di sebut

sebagai cross-loadings). Cara terbaik untuk menilai dan melaporkan

Cross-loadings adalah dengan sebuah tabel dengan baris untuk

Indikator-indikator dan kolom untuk Konstruk/Variabel laten. Hal

ini jika nilai Cross loading di atas 0,70 maka di kategorikan Valid.

b. Uji Reliabilitas

Uji Reliabilitas dilakukan untuk membuktikan Akurasi, Konsistensi,
dan ketepatan dalam mengukur Konstruk. Dalam PLS-SEM untuk
mengukur Reliabilitas suatu konstruk dengan Indikator Refleksif dapat di
lakukan dengan dua cara yaitu, dengan Cronbach’s Alpha dan Composite
Reliabilty sering disebut dengan Dillo-Goldstein’s.

Cronbach’s Alpha untuk menguji Reliabilitas konstruk akan
memberikan nilai yang lebih rendah (under ustimate) sehingga lebih di
sarankan untuk menggunakan Composite Reliabilty dalam menguji
Reliabilitas suatu konstruk. Rule Of Thumb yang biasanya di gunakan
untuk menilai Reliabilitas konstruk yaitu nilai Composite Reliabilty harus

lebih besar dari 0.7 untuk Penelitian yang bersifat Confirmatory dan nilai
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Goldstein’s dapat di hi engan menggunakan rumus yang

Joreskog (1974) dalam. Berikut

dikembangkan oleh Werts,

untuk mengukur Composite

Sedangkan untuk menghitung Cronbach’s Alpha dapat di lakukan

dengan rumus sebagai berikut:

_ Lpzp €OT (Xpq Xpq') " P,
P+ YsuCor (X ;) P—1

pa.%pq

Dimana :
Py :jumlah Indikator atau Manifest Variabel

q :adalah blok Indikator

Di bandingkan dengan cronbach alpha, ukuran ini tidak
mengasumsikan Ekuvalen antar pegukuran dengan asumsi semua
Indikator di beri bobot yang sama. Sehingga, Cronbach Alpha lebih
cenderung under Estimate dalam mengukur Reliabilitas, sedangkan
Composite reliabilty merupakan closer approximation dengan Asumsi
Estimasi paramater adalah Akurat (Chin 1998, 2010b). Jadi, AVE dan
Composite Reliabilty sebagai ukuran Internal Konsistensi hanya dapat di
gunakan untuk konstruk dengan Indikator Refleksif. Ringkasan Rule of
thumb Uji Reliabilitas konstruk dengan Indikator Refleksif dapat di lihat

dari tabel dibawah ini :
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Reliabilitas Parameter Rule of Thumb
e >0.70 untuk
Confirmatory
Validitas Research
Convergent e >0.60 untuk
Exploratory
Research
e >0.50 untuk
Average  Variance Confirmatory
Extranced (AVE) maupun
Exploratory
Research
e >0.50 untuk
Confirmatory
Communality maupun
Exploratory
Research
Validitas Cross Loadin e >0.70 untuk
Discriminant & setiap variabel
Akar kuadrat AVE Akar KuadraF
. AVE> Korelasi
dan Korelasi antar
antar  konstruk
Konstruk Laten
Laten
e >0.70 untuk
Confirmatory
Research
Reliabilitas Cronbach’s Alpha >0.60 masih

Composite Reliablity

dapat  diterima
untuk
Exploratory
Research
>0.70 untuk
Confirmatory
Research
0.60-0.70 masih
dapat  diterima
untuk
Exploratory
Research

Sumber : (Imam Ghozali & Hengky Latan, 2015).
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Independen (X) terhadap Varia pkat Dependen (Y). Dalam perhitungan

Analisis Regresi berganda me

Smart PLS. For Windows. Rum

Perangkat Lunak yaitu Program

1i gunakan sebagai berikut:

Y =a+B1X1 +p2X2+e
Keterangan :

Y = Minat Membaca

a = Konstanta

B1 B 2 = Koefisien Regresi
X = Strategi Digital Marketing

e = Error term

Berdasarkan Rumus di atas maka di ketahui hasil perhitungan Analisis
Regresi Linier berganda yaitu dengan melihat nilai Konstanta pada Table

Ustandardized coefficiennts.

a. Uji Hipotesis.
Pada pengujian Hipotesis Penelitian ini, peneliti menggunakan Uji t
di gunakan untuk mengatahui seberapa besar pengaruh antara Variabel
Independen (X), secara Persial terhadap Variabel dependen (Y). Hasil
pengujian (Uji t) Untuk menjawab rumusan masalah dalam Penelitian

tersebut. Berikut adalah langkah-langkah Uji t dengan Rumus sebagai

berikut:
o
thitung s b
Dimana:
b = Koefisien Regresi

Sb = Standard error



3.8 Tempat dan Waktu Penelitian

a. Tempat Penelitian
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Adapun Penelitian ini di lakukan di Media Berita Online Klik

Lubuklinggau yang beralamatkan di Jalan Kenangga II Lintas Lorong

Permai 19, Kelurahan Batu Urip, Kecamatan Lubuklinggau Utara II, Kota

Lubuklinggau, Provinsi Sumatera Selatan.

b. Waktu Penelitian

Adapun Pelaksanaan Penelitian ini, di perkirakan memakan waktu dari

tahap Perencanaan sampai proses laporan pada Bulan Agustus 2024

sampai dengan Bulan Januari 2025, di mana Peneliti selama kurun waktu 6

Bulan terakhir telah melakukan Observasi sebanyak 10 kali.

Tabel 3.4 Waktu Pelaksanaan

Waktu Pelaksanaan Tahun 2024

No Uraian
Sep Okt Nov Des Jan Feb
1 Persiapan dan
Pengajuan Judul
2 Pembuatan Proposal
3 Pengajuan Proposal
4 Seminar Proposal
5 Pengajuan BAB |,
BAB 11, BAB III
6 Pengumpulan Data
7 Pengelolaan Data
8 Pengajuan BAB IV-V
9 Perbaikan
10 Ujian Skripsi



Protected bygRPi Anti-Copy Free
HASEE PEET I TR DAR PESIBA WA AR

4.1. Gambaran Umum Objek Pene
4.1.1 Sejarah Singkat Perusa
Media Berita Online Klik Lubuklinggau dan Suara Linggau di
bentuk pada 12 Agustus 2022 yang di dirikan oleh Aan Sangkutiyar.
Sebelumnya Aan Sangkutiyar sebagai Wartawan di Media Cetak
Lokal lain dengan Ilmu yang diperoleh itu Aan Sangkutiyar
memberanikan diri untuk mendirikan Media Online Lokal sendiri,
bergabung dengan Pikiran Rakyat Media Network pada tahun 2019-
2022 yang merupakan Media Online 5 terbesar tingkat Nasional di
Indonesia yang bersaing secara ketat dengan Media Berita Online
Detik hingga Media Berita Online Kompas. Bahkan, pernah saat itu
PRMN tempat Grup Klik Lubuklinggau menempati peringkat
pertama, bisa menyaingi Media Berita Online Detik hingga Media
Berita Online Kompas. Media yang di ketuai oleh Aan Sangkutiyar
tersebut pertama kalinya mempunyai 3 karyawan yang bernama
Firmansyah Ababil, Bella Martha Anggelleta dan Nadila Rezika yang
merupakan Mahasiwa dan Mahasiswi di Universistas Bina Insan Kota
Lubuklinggau. Media Berita Online Klik Lubuklinggau beralamat di
Jalan Kenangga II Lintas, Lorong Permai 19, Kelurahan Batu Urip,
Kecamatan Lubuklinggau Utara II, Kota Lubuklinggau, Provinsi
Sumatra Selatan.

Media Berita Online Klik Lubuklinggau tersebut menerbitkan
berita sebanyak 600 artikel setiap bulannya. Lalu pada bulan ke tiga
Media Berita Online Klik Lubuklinggau menerbitkan lebih dari 1.000
artikel setiap bulannya hingga saat ini telah berjumlah 7 orang
karyawan. Setiap bulan akan mengalami kenaikan dan penurunan

pembaca yang tidak stabil di karena banyak pesaing Media Berita

40



41

ontinPEoteeted By DAoL 0Py K Hee erbitkan
oleh (VpgiradBdatRroNensioklik RemovernthedVaterbeabkdai macam

berita seperti berita krimi litik, cara memasak, cerita rakyat dan

masih banyak lagi berita di terbitkan sesuai yang lagi viral

tersebut. Pembaca di Me Online Klik Lubuklinggau tersebut
mulai dari anak-anak hingga” Orang Dewasa yang merupakan
penduduk lokal dan luar. Sehingga saat ini Media Berita Online Klik
Lubuklinggau masih beroperasi yang menampung berbagai macam

berita yang di terbitkan setiap harinya.

Berita Lubuklinggau berdiri pada 12 September 2017 membuat
akun namanya bukan Berita Lubuklinggau melainkan Berita Silampari
dengan kebetulan karna kegiatan Media Sosial belum tahu sebuah
Perusahaan belum terpikirkan jadi terbuat akun, karna melihat prospek
kedepannya bakal ada peluang jadi berinisiatif membuatnya. Tetapi,
belum legal karna dulu masih kegiatan Media sosial pribadi, lalu
sembari berjalannya waktu berkembang akhirnya kami belajar juga
untuk menguprade diri untuk tetap bagaimana koridor pemberitaan ini
supaya tidak melanggar aturan dan hukum, dengan membuat legalitas
Perusahaan itu yang kami buat itu namanya ada Media PT Media
Berita Lubuklinggau itu sendiri. Dari 2017-2021 kita terbentuknya
Perusahaan Media atau Perusahaan itu sendiri yang terdiri dari Akte
Notaris, Akte Komenkum HAM nya kemudian NIB nya. Kemudian
hak izin tempatnya, jadi mulai 2021 itu di bulan Ramadhan pertama
kita adakan syukuran penetapan kantor barunya sampai sekarang
Berita Lubuklingsu diterima masyarakat sekitar. Berita yang di dapat
itu mencangkup di berbagai Daerah Lubuklinggau kita fokus ketiga
wilayah tapi ada juga berita Nasionalnya, seperti Berita di Jakarta
ataupun Berita seperti News olahraga atau Breaking News. Namun,
lebih ke titik fokusnya ketiga wilayahnya yaitu Lubuklinggau,

Musirawas dan Muratara jadi tiga wilayah itu konsentrasikan untuk
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4.1.2 Visi dan Misi Media Kli inggau

“Menyajikan beragam inf lai dari wilayah Sumatera Selatan,
Nasional hingga interna un, di sini karena memang kami
berada di wilayah Provinsi Sumsel Selatan. Jadi, lebih menekankan
informasi yang berasal dari wilayah Sumatera Selatan dan sekitarnya.
Kami juga menyajikan beragam informasi mulai dari wisata, otomotif
perkembangan politik hingga mengkoreksi kebijakan-kebijakan
pemerintah. Tentunya, melalui narasumber yang berkompeten
dibidang masing-masing. Sehingga diharapkan informasi yang kami
berikan dapat bermanfaat bagi para pembaca diseluruh penjuru
nusantara. Karena saat ini, media online bisa diakses oleh seluruh

pembaca dimanapun berada. Harapan kami, informasi yang kami

berikan bermanfaat’’

4.1.3 Struktur Organisasi

Struktur Media Berita Online Klik Lubuklinggau

Pimpinan Redaksi
Aan Sangkutiyar S.pd

Editor
Firmansyah Ababil
Rina Sephtiari
Syahrial

\’

\ Reporter \

Bella Martha Anggelleta Nadila Rezika
Melia Inda Sari Nayla Nabila
Irman Dinata Lisyah Eka Ramadhani

Gambar 4.1 Struktur Organisasi
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Analisis des maksudkan untuk menjelaskan

distribusi frekuens responden dengan tujuan untuk
mendeskripsikan trategi Digital Marketing Dalam
Meningkatkan Minat Membaca di Media Berita Online Kota
Lubuklinggau dengan jumlah responden 99 orang.

Tabel 4.1 Rincian Data Penyebaran Kuesioner

No Keterangan ﬁler?;?)}; den Persentase (%)
1 Kuesioner yang disebar 99 100%

2 Kuesioner yang kembali 99 100%

3 Kuesioner yang tidak 0 0

kembali

Sumber : Hasil olah data tahun SmartPLS 2025

Di lihat dari tabel 4.1 di atas dapat di jelaskan bahwa dari
99 Kuesioner yang di sebar, terdapat 99 Kuesioner yang di
kembalikan. Berarti semua Kuesioner sesuai dengan Sampel
pada Penelitian dan cukup untuk Penelitian.

a. Jenis Kelamin

Karakteristik responden menurut jenis kelamin di
gambarkan pada tabel di bawah ini:

Tabel 4.2 Karakteristik Responden Bedasarkan Jenis

Kelamin
No Jenis Kelamin Freakuensi Persentase(%)
1 Laki-laki 26 26%
Perempuan 73 74%
Total 99 100%

Sumber : Hasil olah data SamrtPLS tahun 2025

Dari tabel 4.2 di atas menunjukkan bahwa responden
yang menjawab Kuesioner adalah responden yang berjenis
kelamin Laki-laki sebanyak 26 orang atau sebesar 26% dan

responden Perempuan sebanyak 73 orang atau sebesar 74%.
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Tabel 4.3 Kara

1 bawah ini:

esponden Berdasarkan

Pekerjaan
No Pekerjaan Jumlah Persentase(%)
1 Pealajar/Mahasiswa 77 75.2%
2 Pekerja Swasta 8 8,4%
3 Pegawai Negeri 1 1 %
4 Wirausaha 3 3,9%
5  Lainya 10 10,5%
Total 99 100%

Sumber : Hasil olah data SamrtPLS tahun 2025

Di lihat dari tabel 4.3 di atas dapat di jelaskan bahwa
Pekerjaan Responden berstatus Mahasiswa 77 orang (75,2%),
Pekerja Swasta sebanyak 8 orang (8,4%), Pegawai Negeri
sebanyak 1 orang (1%), Wirausaha sebanyak 3 orang (3,9%),
dan lainnya sebanyak 10 orang ( 10,5%). Jadi paling
dominan adalah Mahasiswa sebanyak 77 orang (75,2%).

¢. Umur
Karakteristik responden menurut Umur di gambarkan
pada tabel di bawah ini:
Tabel 4.4 Data Responden Berdasarkan Umur

No Umur ﬁ?;iﬁ den Persentase (%)
1 15—-24th 86 85,3%
2 25—-34th 7 7,8 %
3 35-44th 4 3,9%
4 45th ke atas 2 2 %
Total 99 100 %

Sumber hasil olah data SmartPLS tahun 2025

Di lihat dari tabl 4.4 di atas dapat di jelaskan bahwa
Umur Responden yang berumur 15 — 24th sebanyak 86
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d. Pendidikan

ling dominan adalah umur 15 — 24th

%).

Karakteristik responden menurut Pendidikan di
gambarkan pada tabel di bawah ini:

Tabel 4.5 Data Responden Berdasarkan Pendidikan

No  Pendidikan Jumlah RespondenPersentase (%)
1 SD — SMP 1 1%

2 SMK - SMA 23 23%

3 Mahasiswa 58 58%

4 S-1 16 16%

5 S-2 1 1%

6 S-3 0 0%

Total 99 100 %

Sumber hasil olah data SmartPLS tahun 2025

Di lihat dari tabel 4.5 di atas dapat di jelaskan bahwa
Responden Pendidikan SD — SMP sebanyak 1 orang (1%),
SMK - SMA sebanyak 23 orang (23%), Mahasiswa
sebanyak 58 orang (58%), S-1 sebanyak 16 orang (16%),
S-2 sebanyak 1 orang (1%), dan S-3 sebanyak O orang
(0%) Jadi paling dominan adalah Mahasiswa sebanyak 58
orang (58%).

4.2.2 Analisis Deskripsi Variabel Penelitian
a. Variabel Strategi Digital Marketing (X)
Berdasarkan 15 pernyataan yang di berikan mengenai
Strategi Digial Marketing (X), maka dapat di rekapitulasi

dan di tabulasikan hasilnya sebagai berikut:
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1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%

2 Tidak Set 0 0%

3 Netral 11 11.1 %

4  Setuju 45 45.5%

5  Sangat Set 42 42.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.6 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 42 responden atau 42.2%,
jawaban Setuju sebanyak 45 responden atau 45.5%,
jawaban Netral sebanyak 11 responden sebanyak 11.1 %,
jawaban Tidak Setuju sebanyak O responden atau 0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 45 orang atau 45.5%, terhadap pernyataan

Link dapat di akses oleh semua pengguna.

Tabel 4.7 Konten di Media Sosial dapat di akses oleh

semua orang (X.2)

No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 6 6.1 %
4  Setuju 35 35.4%
5  Sangat Setuju 56 56.6%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.7 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 56 responden atau 56.6%,
jawaban Setuju sebanyak 35 responden atau 35.4%,
jawaban Netral sebanyak 6 responden sebanyak 6.1 %,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah

Sangat Setuju sebesar 56 orang atau 56.6%, terhadap
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Tabel 4.8 Te
(X.3)

a dengan jelas oleh semua orang

No Jawaban Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 0 0%
3 Netral 10 10.1 %
4 Setuju 38 38.4%
5  Sangat Setuju 50 50.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.8 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 50 responden atau 50.5%,
jawaban Setuju sebanyak 38 responden atau 38.4%,
jawaban Netral sebanyak 10 responden sebanyak 10.1 %,
jawaban Tidak Setuju sebanyak O responden atau 0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Sangat Setuju sebesar 50 orang atau 50.5%, terhadap

pernyataan Teks terbaca dengan jelas oleh semua orang.

Tabel 4.9 Menawarkan pengalaman yang
menguntungkan dengan pengunjung (X.4)
No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 13 13.1 %
4 Setuju 49 49.4%
5  Sangat Setuju 35 35.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.9 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 35 responden atau 35.5%,
jawaban Setuju sebanyak 49 responden atau 49.4%,
jawaban Netral sebanyak 13 responden sebanyak 13.1 %,

jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan
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Tabel 4.10 Semua komentar di balas oleh admin (X.5)

No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 4 4.0%
2 Tidak Setuju 6 6.1%
3 Netral 38 38.4 %
4  Setuju 22 22.2%
5  Sangat Setuju 29 29.3%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.10 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 29 responden atau 29.3%,
jawaban Setuju sebanyak 22 responden atau 22.2%,
jawaban Netral sebanyak 38 responden sebanyak 38.4%,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 6 responden atau 6.1%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 4 responden atau
4.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 38. orang atau 38.4%, terhadap pernyataan
Semua komentar di balas oleh admin.

Tabel 4.11 Menyediakan konten yang di sesuaikan
dengan preferensi pengguna (X.6)

No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 13 13.1 %
4  Setuju 44 44 4%
5  Sangat Setuju 40 40.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.11 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 40 responden atau 40.5%,
jawaban Setuju sebanyak 44 responden atau 44.4%,

jawaban Netral sebanyak 13 responden sebanyak 13.1%,
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Setuju sebesar atau 44.4%, terhadap pernyataan

Menyediakan 1g di sesuaikan dengan preferensi
pengguna.

Tabel 4.12 Website menyediakan pengalaman hiburan
yang menarik (X.7)

No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 19 19.2 %
4  Setuju 42 42.4%
5  Sangat Setuju 36 36.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.12 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 36 responden atau 36.4%,
jawaban Setuju sebanyak 42 responden atau 42.4%,
jawaban Netral sebanyak 19 responden sebanyak 19.2%,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 42 orang atau 42.4%, terhadap pernyataan

Website menyediakan pengalaman hiburan yang menarik.

Tabel 4.13 Menghadirkan konten hiburan yang kreatif
dan menghibur (X.8)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 0 0%
3 Netral 16 16.2 %
4 Setuju 44 44.4%
5  Sangat Setuju 38 38.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.13 di atas, menunjukkan bahwa

jawaban Sangat Setuju sebanyak 38 responden atau 38.4%,
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jawaban Tida sebanyak O responden atau 0%, dan

jawaban Sang etuju sebanyak 1 responden atau

1.0%, jadi jaw ynden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar orang atau 44.4%, terhadap pernyataan
Menghadirkan konten hiburan yang kreatif dan menghibur.

Tabel 4.14 Menyajikan konten yang menghibur dengan
desain yang menarik (X.9)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 13 13.2 %
4  Setuju 44 44.4%
5  Sangat Setuju 40 40.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.14 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 40 responden atau 40.4%,
jawaban Setuju sebanyak 44 responden atau 44.4%,
jawaban Netral sebanyak 13 responden sebanyak 13.2%,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 44 orang atau 44.4%, terhadap pernyataan
Menyajikan konten yang menghibur dengan desain yang
menarik.

Tabel 4.15 Menampilkan informasi yang jelas,
terpercaya, dan lengkap (X.10)

No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%

2 Tidak Setuju 0 0%

3 Netral 6 6.1 %

4  Setuju 35 35.4%

5  Sangat Setuju 57 57.6%

Total 99 100%
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jawaban Setuj anyak 35 responden atau 35.4%,

jawaban Netr. k 6 responden sebanyak 6.1%,

jawaban Tida banyak 0 responden atau 0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Sangat Setuju sebesar 57 orang atau 57.6%, terhadap
pernyataan Menampilkan informasi yang jelas, terpercaya,
dan lengkap.

Tabel 4.16 Media Sosial di kelola secara profesional
dengan konten yang akurat (X.11)

No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 9 9.1 %
4  Setuju 44 44.4%
5  Sangat Setuju 44 44.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.16 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 44 responden atau 44.4%,
jawaban Setuju sebanyak 44 responden atau 44.4%,
jawaban Netral sebanyak 9 responden sebanyak 9.1%,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Sangat Setuju dan Setuju sebesar 44 orang atau 44.4%,
terhadap pernyataan Media Sosial di kelola secara

profesional dengan konten yang akurat.
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No Jawaban Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Ti 1 1.0%
2 Tidak Set 1 1.0%
3 Netral 6 6.1 %
4  Setuju 44 44.4%
5  Sangat Setuju 47 47.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.17 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 47 responden atau 47.5%,
jawaban Setuju sebanyak 44 responden atau 44.4%,
jawaban Netral sebanyak 6 responden sebanyak 6.1%,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Sangat Setuju sebesar 47 orang atau 47.5%, terhadap
pernyataan Mengutamakan informasi yang jelas dan
berguna.

Tabel 4.18 Website di rancang untuk menghindari
gangguan (X.13)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 14 14.1 %
4  Setuju 51 51.5%
5  Sangat Setuju 32 32.3%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.18 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 32 responden atau 32.3%,
jawaban Setuju sebanyak 51 responden atau 51.5%,
jawaban Netral sebanyak 14 responden sebanyak 14.1%,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan

jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
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Tabel 4.19 M i spam atau konten berlebihan

yang dapat me audiens (X.14)
No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 2 2.0%
2 Tidak Setuju 3 3.0%
3 Netral 12 12.1 %
4  Setuju 46 46.5%
5  Sangat Setuju 36 36.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.19 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 36 responden atau 36.4%,
jawaban Setuju sebanyak 46 responden atau 46.5%,
jawaban Netral sebanyak 12 responden sebanyak 12.1%,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 3 responden atau 3.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 2 responden atau
2.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 46 orang atau 46.5%, terhadap pernyataan
Menghindari spam atau konten berlebihan yang dapat

mengganggu audiens.

Tabel 4.20 Bebas dari pengiriman berulang atau terlalu
sering (X.15)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 2 2.0%
2 Tidak Setuju 5 5.1%
3 Netral 22 22.2 %
4  Setuju 43 43.4%
5  Sangat Setuju 27 27.3%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.20 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 27 responden atau 27.3%,

jawaban Setuju sebanyak 43 responden atau 43.4%,
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atau 43.4%, terhadap pernyataan

Bebas dari pengiriman berulang atau terlalu sering.

b. Variabel Minat Membaca (Y)

Berdasarkan 12 pernyataan yang di berikan mengenai

Minat Membaca (Y), maka dapat di rekapitulasi dan di

tabulasikan hasilnya sebagai berikut:

Tabel 4.21 Website di rancang dengan teks yang mudah di

baca (Y.1)
No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 0 0%
3 Netral 11 11.1 %
4  Setuju 45 45.5%
5  Sangat Setuju 42 42.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.21 di atas, menunjukkan bahwa

jawaban Sangat Setuju sebanyak 42 responden atau 42.2%,

jawaban Setuju sebanyak 45 responden atau 45.5%,

jawaban Netral sebanyak 11 responden sebanyak 11.1 %,

jawaban Tidak Setuju sebanyak O responden atau 0%, dan

jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau

1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah

Setuju sebesar 45 orang atau 45.5%, terhadap pernyataan

Website di rancang dengan teks yang mudah di baca.
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1 Sangat Ti ju 1 1.0%
2 Tidak Set 2 2.0%
3 Netral 8 8.1 %
4 Setuju 45 45.5%
5  Sangat Set 42 42.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.22 di atas, menunjukkan bahwa jawaban
Sangat Setuju sebanyak 42 responden atau 42.2%, jawaban
Setuju sebanyak 45 responden atau 45.5%, jawaban Netral
sebanyak 8 responden sebanyak 8.1 %, jawaban Tidak
Setuju sebanyak 2 responden atau 2.0%, dan jawaban
Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, jadi
jawaban responden yang paling dominan adalah Setuju
sebesar 45 orang atau 45.5%, terhadap pernyataan
Menyediakan konten yang menarik.

Tabel 4.23 Bahasa yang sederhana dan menarik (Y.3)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 0 0%
3 Netral 7 7.1%
4  Setuju 46 46.5%
5  Sangat Setuju 45 45.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.23 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 45 responden atau 45.5%,
jawaban Setuju sebanyak 46 responden atau 46.5%,
jawaban Netral sebanyak 7 responden sebanyak 7.1 %,
jawaban Tidak Setuju sebanyak O responden atau 0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau

1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
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Tabel 4.24 M
informatif (Y.4

n konten yang bermanfaat dan

No Jawaban Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 8 8.1%
4 Setuju 43 43.4%
5  Sangat Setuju 46 46.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.24 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 46 responden atau 46.5%,
jawaban Setuju sebanyak 43 responden atau 43.4%,
jawaban Netral sebanyak 8 responden sebanyak 8.1 %,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Sangat Setuju sebesar 46 orang atau 46.5%, terhadap
pernyataan Menyajikan konten yang bermanfaat dan

informatif.

Tabel 4.25 Melalui Media Sosial, berbagi konten yang
mendidik (Y.5)

No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 3 3.0%
3 Netral 10 10.1%
4  Setuju 40 40.4%
5  Sangat Setuju 45 45.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.25 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 45 responden atau 45.5%,
jawaban Setuju sebanyak 40 responden atau 40.4%,
jawaban Netral sebanyak 10 responden sebanyak 10.1 %,
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1.0%, jadi jaw sponden yang paling dominan adalah

Sangat Setuju 45 orang atau 46.5%, terhadap

pernyataan M dia Sosial, berbagi konten yang

mendidik.

Tabel 4.26 Membaca membantu meningkatkan fokus dan

perhatian (Y.6)

No Jawaban Responden Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 14 14.1%
4  Setuju 43 43.4%
5  Sangat Setuju 40 40.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.26 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 40 responden atau 40.5%,
jawaban Setuju sebanyak 43 responden atau 43.4%,
jawaban Netral sebanyak 14 responden sebanyak 14.1 %,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 43 orang atau 43.4%, terhadap pernyataan

Membaca membantu meningkatkan fokus dan perhatian.

Tabel 4.27 Website mengupdate konten secara rutin (Y.7)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 2 2.0%

2 Tidak Setuju 1 1.0%

3 Netral 21 21.2%

4  Setuju 40 40.4%

5  Sangat Setuju 35 35.4%

Total 99 100%
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jawaban Setuj anyak 40 responden atau 40.4%,

jawaban Netra 21 responden sebanyak 21.2 %,

jawaban Tidak »anyak 1 responden atau 1.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 2 responden atau
2.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 40 orang atau 40.4%, terhadap pernyataan

Website mengupdate konten secara rutin.

Tabel 4.28 Memposting konten secara teratur di Media
Sosial (Y.8)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 2 2.0%
3 Netral 18 18.2%
4  Setuju 43 43.4%
5  Sangat Setuju 35 35.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.28 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 35 responden atau 35.4%,
jawaban Setuju sebanyak 43 responden atau 43.4%,
jawaban Netral sebanyak 18 responden sebanyak 18.2 %,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 2 responden atau 2.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 43 orang atau 43.4%, terhadap pernyataan

Memposting konten secara teratur di Media Sosial.
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No Jawaban en  Freakuensi Persentase(%)
1 SangatTi 1 1.0%
2 Tidak Set 0 0%
3 Netral 13 13.1%
4 Setuju 48 48.5%
5  Sangat Setuju 37 37.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.29 di atas, menunjukkan bahwa jawaban
Sangat Setuju sebanyak 37 responden atau 37.4%, jawaban
Setuju sebanyak 48 responden atau 48.5%, jawaban Netral
sebanyak 13 responden sebanyak 13.1 %, jawaban Tidak
Setuju sebanyak O responden atau 0%, dan jawaban Sangat
Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, jadi jawaban
responden yang paling dominan adalah Setuju sebesar 48
orang atau 48.5%, terhadap pernyataan Memastikan
pembaca.

Tabel 4.30 Menyediakan berbagai artikel dan sumber
daya yang luas (Y.10)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 1 1.0%
3 Netral 11 11.1%
4  Setuju 41 41.4%
5  Sangat Setuju 45 45.5%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.30 di atas, menunjukkan bahwa jawaban
Sangat Setuju sebanyak 45 responden atau 45.5%, jawaban
Setuju sebanyak 41 responden atau 41.5%, jawaban Netral
sebanyak 11 responden sebanyak 11.1 %, jawaban Tidak
Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, dan jawaban
Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau 1.0%, jadi

jawaban responden yang paling dominan adalah Sangat



60

Pr@%ﬂﬁt%d)ebcﬁ’ B HEMQ#@QD&EJ&@@ pernyataan
(Upgivida fedPaiea disibato ReuddatheuWoéeamrkng luas.

Tabel 4.31 M
konsisten (Y.11

ing berbagai jenis konten secara

No Jawaban Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 2 2.0%
3 Netral 20 20.2%
4 Setuju 39 39.4%
5  Sangat Setuju 37 37.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.31 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 37 responden atau 37.4%,
jawaban Setuju sebanyak 39 responden atau 39.4%,
jawaban Netral sebanyak 20 responden sebanyak 20,2 %,
jawaban Tidak Setuju sebanyak 2 responden atau 2.0%, dan
jawaban Sangat Tidak Setuju sebanyak 1 responden atau
1.0%, jadi jawaban responden yang paling dominan adalah
Setuju sebesar 39 orang atau 39.4%, terhadap pernyataan

Memposting berbagai jenis konten secara konsisten.

Tabel 4.32 Mengirimkan berbagai artikel, tips, dan

informasi berkala (Y.12)

No Jawaban Responden  Freakuensi Persentase(%)
1 Sangat Tidak Setuju 1 1.0%
2 Tidak Setuju 0 0%
3 Netral 13 13.2%
4  Setuju 43 39.4%
5 Sangat Setuju 42 37.4%
Total 99 100%

Hasil tabel 4.32 di atas, menunjukkan bahwa
jawaban Sangat Setuju sebanyak 42 responden atau 42.4%,
jawaban Setuju sebanyak 43 responden atau 43.4%,
jawaban Netral sebanyak 13 responden sebanyak 13,2 %,

jawaban Tidak Setuju sebanyak O responden atau 0%, dan
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ikel, tips, dan informasi berkala.

a. Analisis Variabel Disiplin Strategi Digital Marketing

Berikut ini adalah analisis deskriptif berkaitan

dengan persepsi responden atas item-item variable Strategi

Digital Marketing dapat dilihatdari tabel berikut :

Tabel 4.33 Statistik Deskriptif Variabel Strategi Digital
Marketing

No

Item

Indikator

Mean

Standard Deviation

1

10

X.1

X.2

X.3

X.4

X.5

X.6

X.7

X.8

X.9

X.10

Link dapat di akses oleh
semua pengguna

Konten di Media Sosial
dapat di akses oleh
semua orang

Teks terbaca dengan
jelas oleh semua orang

Menawarkan
pengalaman yang
menguntungkan dengan
pengunjung

Semua komentar di balas
oleh admin

Menyediakan konten
yang di sesuaikan
dengan preferensi
pengguna

Website  menyediakan
pengalaman hiburan
yang menarik

Menghadirkan ~ konten
hiburan yang kreatif dan
menghibur

Menyajikan konten yang
menghibur dengan
desain yang menarik

Menampilkan informasi
yang jelas, terpercaya,
dan lengkap

0.654

0.638

0.801

0.823

0.579

0.759

0.735

0.775

0.753

0.743

0.097

0.106

0.052

0.045

0.081

0.059

0.071

0.062

0.063

0.080
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akurat

12 X2
13 X.13
14 X.14
15 X115

M an
in jelas dan
be

W rancang
untu menghindari
gangguan

Menghindari spam atau
konten berlebihan yang
dapat mengganggu
audiens

Bebas dari pengiriman
berulang atau terlalu
sering

Rata-rata

0.823

0.818

0.769

0.726

0.813

0.053

0.048

0.062

0.052

0.065

Sumber: Data Diolah Menggunakan Program SmartPLS, 2025

Dari

data deskriptif Variabel

Strategi  Digital

Marketing pada tabel 4.33 dapat di lihat bahwa rata-rata

Mean seluruh item sebesar 0.813 dengan level mendekati

sangat setuju dan Standard Deviation sebesar 0.065. Nilai

Standard Deviation menunjukkan adanya penyimpangan

sebesar 0.065 dari nilai rata-rata jawaban responden atas

pernyataan pada item Variabel Strategi Digital Marketing.

Mean tertinggi terdapat pada item X.12 yaitu sebesar 0.823

, sedangkan Mean terendah terdapat pada item X.2 yaitu
sebesar 0.638.
Tabel 4.34 Statistik Deskriptif Variabel Minat Membaca

No  Item Indikator Mean Standard Deviation
1 Y.l  Link dapat di akses oleh 0.854 0.040
semua pengguna
2 Y.2 Konten di Media Sosial 0.475 0.280
dapat di akses oleh
semua orang
3 Y.3  Teks terbaca dengan  0.800 0.058
jelas oleh semua orang
4 Y.4  Menawarkan 0.852 0.039

pengalaman yang
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Semua komentar di balas  0.579 0.057
ol i

6 Y6 M konten  0.788 0.040
ya sesuaikan
de preferensi
pe

7 Y.7 Website  menyediakan  0.849 0.069
pengalaman hiburan
yang menarik

8 Y.8 Menghadirkan  konten  0.826 0.048
hiburan yang kreatif dan
menghibur

9 Y.9 Menyajikan konten yang  0.879 0.035
menghibur dengan
desain yang menarik

10  Y.10 Menampilkan informasi  0.842 0.043
yang jelas, terpercaya,
dan lengkap

11 Y.11 Media Sosial di kelola  0.843 0.038
secara profesional
dengan konten yang
akurat

12 Y.12 Mengutamakan 0.787 0.070
informasi yang jelas dan
berguna
Rata-rata 0.781 0.068

Sumber: Data Diolah Menggunakan Program SmartPLS, 2025

Dari data deskriptif Variabel Minat Membaca pada
tabel 4.34 dapat di lihat bahwa rata-rata Mean seluruh item
sebesar 0.781 dengan level mendekati sangat setuju dan
Standard Deviation sebesar 0.068. Nilai Standard Deviation
menunjukkan adanya penyimpangan sebesar 0.068 dari
nilai rata-rata jawaban responden atas pernyataan pada item
Variabel Minat Membaca. Mean tertinggi terdapat pada
item Y.9 yaitu sebesar 0.879, sedangkan Mean terendah

terdapat pada item Y.2 yaitu sebesar 0.475.
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Analisis Outer _Model mendefinisikan bagaimana setiap

indikator ~ berh dengan variabel latenya. Uji yang

dilakukan pada o yaitu:

1. Convergent ilai convergent validity merupakan
nilai loading fakctor pada variabel laten dengan indikator-
indikatornya. Nilai yang di harapkan melebihi dari angka
> 0.7 atau sering digunakan batas 0.6, sebagai batasan
minimal dari loading factor.

2. Discriminant Validity. Nilai ini merupakan nilai cross
loading factor yang berguna untuk mengetahui apakah
konstruk memiliki diskriminan memadai, dengan cara
membandingkan nilai loading pada konstruk yang dituju
harus lebih besar dibandingkan dengan nilai loading
konstruk yang lain.

3. Avarage Variance Extrated (AVE). Nilai AVE yang
diharapkan melebihi dari angka > 0.5.

4. Compisite Reliability. Data yang memiliki composite
reliability > 0.7 dengan demikian data tersebut
mempunyai reliabilitas yang tinggi

5. Cronbach Alpha. Uji reliabilitas diperkuat dengan
cronbach alpha. Nilai yang diharapakan melebihi dari
angka > 0.6 untuk semua kontruk.

4.2.5 Uji Validitas Konvergen (Convergent Validity)

Validitas Konvergen (Convergent Validity) bertujuan
untuk mengetahui Validitas setiap hubungan antar Indikator
dengan Variabel atau konstruk latennya. Validitas Konvergen
dari model pengukuran dengan refleLCI Indikator di nilai
berdasarkan korelasi antar component score atau item skor

dengan construct score atau skor Variabel laten yang
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Adapun si nilai loading factor Indikator-

indikator pada s abel Penelitian ini menggunakan

teknik analisis P st Square (PLS) dengan program
SmartPLS 3. Berikut 1n1 merupakan skema model program

PLS yang disajikan:

0.905

v
X3 0830

057 Strategi
X4 Y076 Digital

074 Marketing
x5 [

% /0.78

X6 0.760

/
7/
X7

X/ Y.9
X8

¥
X9

Gambar 4.2 Uji Validitas Konstruk Untuk Model Pengukuran Pertama

Berdasarkan gambar 4.2 di atas, hasil Penelitian ini di
temukan Indikator dari masing-masing Variabel yang nilai di
bawah 0,7 (tidak valid) estimasi loading factor yaitu:

1. 3 (tiga) Indikator dari Variabel Strategi Digital
Marketing (X) yaitu X1 dengan nilai 0,667 ; X2 dengan
nilai 0,759 dan X5 dengan nilai 0,820.

2. 1 (satu) Indikator dari Variabel Y yaitu Y2 dengan nilai
0,259.
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untuk model pen ang kedua dengan merujuk pada

hasil estimasi loa r sebelumnya seperti pada Gambar

4.3 berikut ini.
X.10
L3 .1
X1 b}
K\ Y.10
X.12 \ ,.
x13K No332 Y11
v 3.660 2457 X
16.370 i Y12
X s 24484 "
. 17.450 :
X.15 12476 :
12044 s
14736 YA
X3 18.490
/

Strategi

X4 13.10/ Digital 112074
112 Marketing Y6
‘// 154 - =
X6 /13.248 <
A / Y8
X7 x
X / Y.9

Gambar 4.3 Uji Validitas Konstruk Untuk Model Pengukuran Kedua

Berdasarkan Gambar 4.3 tampak bahwa keseluruhan
loading factor CFA yang ketiga menunjukkan bahwa model
sudah memenuhi syarat convergent validity karena nilai
loading factor sudah lebih dari 0,7. Artinya seluruh Indikator
valid sebagai alat ukur untuk Variabelnya masing-masing
sehingga Kuesioner yang di gunakan dalam Penelitian ini
dapat di pergunakan sebagai alat untuk mengukur Data yang

dikumpulkan oleh peneliti.
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Convergent ri meansurement model dengan

Indikator refleksi hat dari korelasi antara skor item
atau Indikator konstruknya. Indikator individu dianggap valid
jika memiliki nilai korelasi di atas 0,70. Nilai yang di harapkan
>0,70. Output SmartPLS untuk Outer Loading dapat dilihat
pada tabel 4.9 sebagai berikut:

Tabel 4.35 Nilai OQuter Loading

Strategi Minat
No Varibel Indikator Digital
. Membaca
Marketing
1 Strategi X.1 0.667
Digital X.2 0.649
Marketing X.3 0.808
X) X4 0.830
X.5 0.578
X.6 0.762
X.7 0.741
X.8 0.783
X.9 0.760
X.10 0.759
X.11 0.806
X.12 0.830
X.13 0.820
X.14 0.768
X.15 0.726
2  Minat Y.l 0.859
Membaca Y.2 0.259
(Y) Y.3 0.799
Y4 0.854
Y.5 0.786
Y.6 0.854
Y.7 0.743
Y.8 0.835
Y.9 0.885
Y.10 0.846
Y.11 0.848
Y.12 0.796

Pengolahan Data dengan SmartPLS, 2025



68

Protegtgdiby DR Andi-Gopyol Fékis yang
(Hpgradedkdiro Nersiadi todtemoveskloe Wateimaddgloan  skor

konstruknya.  Pe an dengan  Indikator  refleksi

menunjukkan ada han pada suatu Indikator dalam

suatu konstruk. Ji r lain pada konstruk lain berubah
atau di keluarkan dari model. Jadi di simpulkan bahwa dari
semua konstruk Strategi Digital Marketing dan Minat Membaca
memiliki data yang valid dengan memiliki nilai diatas 0,50.
4.2.7 Uji Validitas Deskriminan (Descriminant Validity) setelah
Modifikasi
Setelah di lakukannya dropping atau eliminasi pada setiap

Indiktor -indikator yang tidak lulus uji descriminant validity,

dengan demikian di dapatkan hasil sebagai berikut:

Tabel 4.36 Nilai Cross Laoding setelah Modifikasi

. . . e . Minat
No Variabel Indikator Strategi Digital Marketing Membaca
1 Strategi X.3 0.808
Digital X.4 0.830
Marketing X.6 0.762
X) X.7 0.741
X.8 0.783
X.9 0.760
X.10 0.759
X.11 0.806
X.12 0.830
X.13 0.820
X.14 0.768
X.15 0.726
2 Minat Y.1 0.859
Membaca Y.3 0.799
(Y) Y.4 0.854
Y.5 0.786
Y.6 0.854
Y.7 0.743
Y.8 0.835
Y.9 0.885
Y.10 0.846

Y.11 0.848
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Hasil estim s Lading pada tabel 4.36 di atas,

menunjukkan bah oading dari masing-masing item
Indikator terhadap laten atau konstrukny (X dan Y)
lebih besar dari pada nilai cross loading. Dengan demikian
dapat di simpulkan bahwa semua Variabel laten atau konstruk
sudah memiliki descriminant validity yang baik yaitu > 0.7 di
setiap Variabelnya. Berikut merupakan korelasi antar konstruk
variabel laten:

Tabel 4.37 Korelasi Antar Konstruk

No Strategi Minat
Digital Marketing ~ Membaca
1 Strategi Digital 0.829
Marketing
2 Minat 0.904 0.789
Membaca

Sumber: Pengolahan Data dengan SmartPLS, 2025

4.2.8 Reliabilitas
1. Uji Composite Reliability

Outer Model selain diukur untuk menilai Validitas
Konvergen dan Validitas Diskriminan juga dapat dilakukan
dengan melihat reliabilitas Variabel laten atau konstruk yang
di ukur dengan melihat nilai Composite Relibility blok
Indikator yang mengukur konstruk. Composite Reliability
merupakan bagian yang di gunakan untuk menguji nilai
Reliabilitas Indikator-indikator pada suatu Variabel. Suatu
Variabel dapat dinyatakan memenuhi Composite Reliability
apabila memiliki nilai Composite Reliability > 0,6 (Imam
Ghozali, 2015).

Berikut ini merupakan nilai Composite Reliability dari masing-
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No Composite Reliability
1 Strategi arketing ~ 0.960
2 Minat M 0.952

Sumber: Pengolah gan SmartPLS, 2025

Hasil estimasi dari tabel 4.38, menunjukkan nilai
Composite Reliability untuk semua Variabel laten atau
konstruk berada di atas 0.7. Dengan demikian dapat di
simpulkan bahwa semua konstruk memiliki Realibilitas yang
baik sesuai dengan batas nilai minimum yang di syaratkan.
Dimana nilai Composite Reliability harus lebih besar dari 0.7
untuk penelitian yang bersifat Confirmatory Research dan nilai
0.6-0.7 dapat di terima untuk penelitian yang bersifat

exploratory research (Imam Ghozali, 2015).

2. Uji Cronbach Alpha

Outer Model selain diukur untuk menilai Validitas
Konvergen dan Validitas Diskriminan juga dapat dilakukan
dengan melihat Reliabilitas Variabel laten atau konstruk yang
di ukur dengan melihat nilai Cronbach Alpha blok Indikator
yang mengukur konstruk. Suatu Variabel dapat di nyatakan
reliabel atau memenuhi Crobach Alpha apabila memiliki
nilai Cronbach Alpha > 0,7. Berikut ini merupakan nilai dari
Cronbach Alpha dari masing-masing Variabel:

Tabel 4.39 Nilai Cronbach Alpha

No Cronbach's Alpha
1 Strategi Digital Marketing 0.954
2 Minat Membaca 0.945

Sumber: Pengolahan Data dengan SmartPLS, 2023

Hasil estimasi dari tabel 4.39 menunjukan nilai
Cronbach Alpha untuk semua Variabel laten atau

konstruk berada di atas 0.6. Dengan demikian dapat di
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Dimana nilai C ke Reliability harus lebih besar dari 0.7

untuk penelitia

nilai 0.6 - 0.7

sifat Confirmatory Research dan

‘ma untuk penelitian yang bersifat
Exploratory Research (Imam Ghozali, 2015).

3. Analisis Model Struktural (Inner Model)

Dalam PLS, pengujian setiap hubungan dilakukann
dengan menggunakan simulasi dengan menggunakan metode
Bootstrapping terhadap Sampel. Pengujian ini bertujuan
untuk meminimalkan masalah ketidak normalan data dalam
sebuah penelitian.

4. Analisis R-Squares (Rz)
Nilai R’ menunjukkan tingkat determinasi antar
Variabel eLLKogen terhadap Variabel endogennya. R’
semkain besar menunjukkan tingat determinsi yang semakin
baik.
Tabel 4.40 Nilai R* (R-Squares)

No R-Squares
1 Strategi Digital Marketing
2 Minat Membaca 0,818

Sumber: Pengolahan Data dengan SmartPLS, 2025

Hasil perhitungan R-Squares untuk setiap Variabel laten
endogen dapat di lihat pada tabel 4.40, menunjukkan bahwa
nilai R-Squares berada pada rentan 0.818. Berdasarkan hal
tersebut maka hasil perhitungan R’ menunjukkan bahwa R’
termasuk dalam kuat (0.952). Untuk menunjukkan kategori
model nilai R* yaitu 0.67 (Kuat), (Chin, 1998) dalam
(Imam Ghozali, 2015).

4. Nilai Output Bootstrapping

Analisis Inner Model menjelaskan pengaruh Variabel
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Tabel 4.41 Nilai Output Bootstr

Sample Standard T P
Sample Mean Deviation Stastistict Values
(0) M) S)
Strategi Digital Marketing  0.904 0.903 0.030 30.476 0.000

- Minat Membaca

Sumber: Data Olahan SmartPLS 2025

Analisis Inner Model menjelaskan pengaruh Variabel
laten eL.LKogen (Strategi Digital Marketing terhadap Variabel
laten endogen (Minat Membaca) untuk mengetahui apakah di
antara keduanya mempunyai pengaruh yang subtantive. Uji

yang dilakukan pada inner model yaitu:

4.2.9 Uji Hipotesis

Dasar yang digunakan dalam pengujian Hipotesis
merupakan nilai yang terdapat pada Output Path Coefficients.

Berikut output estimasi untuk pengujian Hipotesis.

Gambar 4.4 Output Bootstrapping

Berdasarkan gambar 4.4, menunjukkan estimasi dari nilai

Outer Loading Indikator dari setiap Variabel laten setelah
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Tabel 4. 42 Nilai Output Bootstrappi

Original  Sample Standard T P
Sample Mean Deviation Stastistict Values
(0) M) )
Strategi Digital Marketing > 0.904 0.903 0.030 30.476 0.000

Minat Membaca

Sumber: Data Olahan SmartPLS 2025

Berdasarkan tabel 4.42, dapat kita lihat bahwa Strategi
Digital Marketing berpengruh positif terhadap Minat Membaca
terbukti. Hal ini di sebabkan hasil pengujian Hipotesis yang
menunjukkan hasil bahwa Strategi Digital Marketing dengan
Minat Membaca menunjukkan nilai kefisien jalur Original
Sample estimasi sebesar 0.904 dengan signifikan di atas yang di
tunjukkan dengan nilai T-Statistik 3S0.476, nilai Sample Mean
0.903,nilai Standard Deviation 0.030, nilai P-Value sebesar 0.000.
Nilai P-Value (0.000), nilai < a = 5. Dengan demikian estimasi
bahwa berpengaruh positif terhadap Strategi Digital Marketing.
Berdasarkan hasil regresi dapat di simpulkan bahwa Hipotesis di
terima, hal ini berarti semakin tinggi Strategi Digital Marketing
maka semakin baik pula Minat Membaca dan berdampak pada

semakin baiknya Strategi Digital Marketing.
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Berdasarkan hasil analisis serta berbagai pengujian yang telah di

lakukan, selanjutnya aka an pembahasan dari hasil olah data

dalam Penelitian ini sehi memberikan gambaran yang lebih
jelas mengenai pengal Variabel-variabel laten, baik
berhubungan secara langsung maupun secara tidak langsung. Variabel
pada penelitian ini ialah Strategi Digital Marketing sebagai Variabel X
(Variabel Independent) dan Minat Membaca sebagai Variabel Y
(Variabel Dependent).

Dari data Deskriptif Variabel Strategi Digital Marketing pada tabel
4.33 dapat di lihat bahwa rata-rata Mean seluruh item sebesar 0.813
dengan level mendekati sangat setuju dan Standard Deviation sebesar
0.065. Nilai Standard Deviation menunjukkan adanya penyimpangan
sebesar 0.068 dari nilai rata-rata jawaban responden atas pernyataan
pada item Variabel Strategi Digital Marketing. Mean tertinggi terdapat
pada item X.4 dengan pernyataan Interactivity yaitu Manawarkan
pengelaman yang menguntungkan dengan pengnjung dan X.12
dengan pernyataan Credibility yaitu Mengutamakan informasi yang
jelas dan berguna yaitu sebesar 0.823, sedangkan Mean terendah
terdapat pada item X.5 dengan pernyataan Inferactivity yaitu Semua
komentar di balas oleh admin sebesar 0.579. Sedangkan Variabel
Minat membaca pada tabel 4.34 dapat di lihat bahwa rata-rata Mean
seluruh item sebesar 0.781 dengan level mendekati sangat setuju dan
Standard Deviation sebesar 0.065.

Nilai Standard Deviation menunjukkan adanya penyimpangan
sebesar 0.068 dari nilai rata-rata jawaban responden atas pernyataan
pada item Variabel Minat Membaca. Mean tertinggi terdapat pada
item Y.9 dengan pernyataan Frekuensi Membaca yaitu Memastikan
pembaca menerima informasi terbaru secara konsisten sebesar 0.879,

sedangkan Mean terendah terdapat pada item Y.2 pada pernyataan
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yang di tunjukkan denga -Statistik 30.476.

Penelitian ini melak ifikasi terhadap pengujian data di

karenakan terdapat bebe Indikator tidak memenuhi syarat
sehingga harus di lakukkan Dropping atau eliminasi pada setiap
Indikator Variabel yang tidak memenuhi syarat Discriminant Validity.
Suatu Variabel dapat di nyatakan memenuhi syarat apabila memiliki
nilai Composite Reliability > 0.7 (Imam Ghozali, 2015).

Indikator-indikator yang telah di eliminasi pada penelitian ini
yaitu pada Indikator Strategi Digital Marketing sebanyak tiga
Indikator yang harus di Dropping atau eliminiasi karena nilai pada
Indikator Variabel tersebut tidak sesuai kriteria sedangkan untuk
Indikator Variabel Minat Membaca terdapat satu Indikator Variabel
yang harus di Dropping atau elminasi pada tahap pengujian di
karenakan Indikator tersebut tergolong rendah dan tidak sesuai dengan
kriteria yang telah telah di tetapkan.

Lakukannya Dropping atau eliminasi pada tahap pengujian data
sehingga di dapatkan hasil yang sesuai dengan kriteria yang telah di
tetapakan sehingga proses pengujian dapat di lanjutkan ke tahap
pengujian lanjutan untuk menghasilkan output yang di inginkan.
Merujuk pada hasil Hipotesis pengaruh Strategi Digital Marketing
terhadap Minat Membaca menunjukkan hasil dua responden, Strategi
Digital Marketing Variabel secara empirik ternyata berpengruh positif
terhadap Minat Membaca. Nilai Koefisien jalur yang di temukan antar
dua Variabel tersebut Signifikan secara Statistik. Di mana kontribusi
langsung Varibel Strategi Digital Marketing merupakan prediktor
yang baik bagi Minat Membaca dengan mendapatkan nilai 30,476.
Seluruh Indikator-indiktor Variabel memiliki nilai Loading lebih

besar dari 0.6 hal ini berarti memiliki tingkat validitas yang tinggi,

sehingga memenuhi Convergen Validity. Pada tahap pengujian
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Tahapan ini memili iteria nilai yang akan di evaluasi

antara lain nilai Loading Facior dan Average Variance Extrated
(AVE). Berikut ialah nilai dari Quter Loading dari masing-masing
Indikator pada Variabel penelitian.

Berdasarkan hasil penelitian, di mana penelitian ini

menunjukkan bahwa Strategi Digital Marketing (Digital Marketing
Strategy) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Membaca
(Interest in Reading). Oleh karena itu semakin baik Strategi Digital
Marketing di miliki semakin baik pula Minat Membaca.
Strategi Digital Marketing adalah serangkaian tindakan cerdas dan
Kreatif yang di rancang untuk mencapai tujuan Bisnis. Strategi ini
tidak hanya berfokus pada kondisi saat ini, tetapi juga
memperhitungkan Tren masa depan, baik di dalam maupun di luar
Perusahaan (Rachmawaty, 2021).

Minat membaca ialah fondasi penting dalam pengembangan
diri. Memiliki minat baca yang kuat, anak-anak akan lebih mudah
menyerap [lmu Pengetahuan dan mengembangkan potensi mereka.
(Sinaga et al., 2024).

Dengan demikian, dapat di simpulkan bahwa Strategi Digital
Marketing dalam meningkatkan Minat Membaca di Kota

Lubuklinggau maka akan mendorong Pengetahuan yang baik pula.
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KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan
Penelitian ini me judul tentang “Strategi Digital

Marketing Dalam Meningkatkan Minat Membaca di Media Berita
Online Kota Lubuklinggau”. Jumlah Sampel penelitian ini
menggunakan 99 responden Masyarakat yang ada di Kota
Lubuklinggau. Setelah di lakukan uji, maka dapat di simpulkan
bahwa:

1. Penelitian ini menemukan, bahwa Strategi Digital Marketing
berpengaruh positif terhadap Minat Membaca terbukti. Hal ini di
sebabkan hasil pengujian Hipotesis yang menunjukkan hasil
bahwa Strategi Digital Marketing dengan Minat Membaca
menunjukkan nilai Koefisien jalur Original Sample estimasi
sebesar 0.904 dengan Signifikan di bawah 5% yang di tunjukkan
dengan nilai T-Statistik 30.476 , nilai P-Value sebesar 0.000,
nilai Sample Mean 0.093, nilai Standard Deviation 0.030. Nilai
P-Value (0.000) <a =5

2. Penelitian ini menemukan bahwa Strategi Digital Marketing
berpengaruh positif terhadap Minat Membaca. Hal ini berarti
semakin tinggi Strategi Digital Marketing maka akan semakin
baik pula Minat Membaca dan hal ini akan berdampak pada
semakin baiknya pengelolan tersebut.

3. Penelitian ini melakukan modifikasi terhadap pengujian data di
karenakan terdapat beberapa hasil Indikator tidak memenuhi
syarat. Di lakukkan Dropping atau eliminasi pada setiap
Indikator Variabel yang tidak memenuhi syarat Discriminant

Validity.
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Penulis menyadari bahwa penelitian ini masih jauh dari kata

sempurna. Oleh karena ulis berharap kepada penelitian

selanjutnya agar lebih m akan hasil penelitian sebelumnya
dan tentunya merujuk pad n yang sudah ada dengan harapan

agar penelitian yang di dapatkan dapat lebih baik lagi dari sebelumya.

Adapun saran-saran yang dapat di berikan melalui hasil penelitian ini,
yaitu:

1. Bagi Media Berita Online di Kota Lubuklinggau agar memberikan
ruang agar para pembaca dapat meningkatakan pengetahuannya
melalui berita yang di publikasikan di berbagai Sosial Media dan
Web.

2. Media Berita Online di Kota Lubuklinggau memberikan
kesempatan bagi pembaca dalam mengembangkan kemapuan
dirinya.

3. Variabel Strategi Digital Marketing (X) dengan nilai terrendah
pada pernyataan Interacivity yaitu semua komentar di balas oleh
admin. Sehingga dengan ini admin harus lebih teliti untuk
membalas semua komentar dari semua pembaca tersebut.

4. Variabel Minat Membaca (Y) dengan nilai pada pernyataan
Accessbility yaitu Konten di Media Sosial dapat di akses oleh
semua orang. Sehingga konten tersebut tidak semua orang bisa
mengaksesnya, maka harus lebih teliti agar dapat di akses semua

orang.
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PENGARUH STRATEGI DIGITAL MARKETING

DALAM MENINGKAT INAT MEMBACA DI
MEDIA BERITA ONLI LUBUKLINGGAU

Kepada Yth,
Pimpinan Media Berita
Online Klik Lubuklinggau
Di

Tempat
Dalam rangka menyelesaikan tugas akhir pembuatan Skripsi pada
Universitas Bina Insan Lubuklinggau, maka saya:
Nama : Bella Martha Anggelleta
Nim :2101010177
Program Studi : Manajemen

Bermaksud melakukan penelitian tentang “Pengaruh Strategi Digital
Marketing Dalam Meningkatkan Minat Membaca di Media Bereita
Online Kota Lubuklinggau”.Sehubungan dengan penelitian yang sedang
saya lakukan dalam rangka penulisan Skripsi, maka saya memohon Bapak/Ibu
sekalian untuk kesediaannya menjadi responden dalam mengisi kuisioner
penelitian ini.

Atas kesediaan Bapak/Ibu dalam partisipasi, saya ucapkan terimakasih.

A. Data Responden
a. NoResponden
b. Identitas Responden

1. Jenis kelamin [JLaki-laki [J Perempuan
2. Umur :[15-24th [ 25-34th
[J35-44th [J45 th ke
atas
3. Pekerjaan : DPelajar/Mahasiswa D Pekerja
Swasta
[] Pegawai Negeri [ Wirausaha
[ Lainnya
4. Pendidikan : O SD-smp O sMA/SMK
D Mahasiswa D S-1
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5. Media Berita Online
Linggau

Klik Lubuklinggau [[] Suara

rita Lubuklinggau DLinggau Pos

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner
a. Mohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara untuk memberikan jawaban dengan

tanda
Checklict () pada kolom yang tersedia dan dianggap paling sesuai:
a.SS : Sangat setuju diberi skor5
b.S : Setuju diberi skor4
c.N : Netral diberi skor3
d. TS : Tidak setuju diberi skor2
e.STS : Sangat tidak setuju diberi skor 1

b. Setiap pernyataan hanya membutuhkan satu jawaban saja.

¢. Mohon memberikan jawaban yang sebenarnya karena tidak akan
mempengaruhi pekerjaan Bapak/Ibu/Saudara.

d. Terimakasih atas partisipasi Bapak/Ibuk/Saudara

C. Strategi Digital Marketing (X)

SS S| N | TS

STS

No Daftar Pernyataan

Accessibility (Aksesibilitas)

1. | Link dapat di akses oleh semua pengguna.

2. | Konten di Media Sosial dapat di akses oleh semua
orang.

3. | Teks terbaca dengan jelas oleh semua orang.

Interactivity (Interaktivitas)

4. | Menawarkan pengalaman yang menguntungkan
dengan pengunjung.

S. Semua komentar di balas oleh admin.

6. | Menyediakan konten yang di sesuaikan dengan
preferensi pengguna.

Entertaiment (Hiburan)




7. | Website HAGGEHGADRnkAdhad M lzh- PRy | Frae
mengigfyorade to Pro Version to Remove the Watermark)
8. | Menghadirkan konten hj yang kreatif dan
menghibur.
9. | Menyajikan konten yang PDF R dengan desain
yang menarik.
Credibility (Kepercayaan)
10. | Menampilkan informasi yang jelas, terpercaya, dan
lengkap.
11. | Media Sosial di kelola secara profesional dengan|
konten yang akurat.
12. | Mengutamakan informasi yang jelas dan berguna.
Irritation (Kejengkelan)
13. | Website di rancang untuk menghindari gangguan.
14. | Menghindari spam atau konten berlebihan yang
dapat mengganggu audiens.
15. | Bebas dari pengiriman berulang atau terlalu sering.
D. Minat Membaca (Y)
N p ¢ SS TS| STS
0 Daftar Pernyataan 5 2 1
Kesenangan membaca
1. | Website di rancang dengan teks yang mudah di

baca.

2. | Menyediakan konten yang menarik dan mudah di
baca di Media Sosial.

3. | Bahasa yang sederhana dan menarik.

Kesadaran akan manfaat membaca

4. | Menyajikan konten yang bermanfaat dan
informatif.

S. | Melalui Media Sosial, berbagi konten yang
mendidik.

6.

Membaca membantu meningkatkan fokus dan
perhatian.
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7. | Websitiparagond®e kdisioncarReniove the Watermark)
8. | Memposting konten seca di Media Sosial.
9. | Memastikan pembaca m. formasi terbaru

secara konsisten.

Kuantitas bacaan

10. | Menyediakan berbagai artikel dan sumber daya

yang luas.
11. | Memposting  berbagai  jenis konten secara

konsisten.
12.

Mengirimkan berbagai artikel, tips, dan informasi
berkala.
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Strategi

. . . Minat
No  Varibel PDF u Dlglti?l Membaca
) Marketing
1 Strategi d 0.667
Digital X.2 0.649
Marketing X.3 0.808
(X) X4 0.830
X.5 0.578
X.6 0.762
X.7 0.741
X.8 0.783
X.9 0.760
X.10 0.759
X.11 0.806
X.12 0.830
X.13 0.820
X.14 0.768
X.15 0.726
2 Minat Y.1 0.859
Membaca Y.2 0.259
(Y) Y.3 0.799
Y4 0.854
Y.S 0.786
Y.6 0.854
Y.7 0.743
Y.8 0.835
Y9 0.885
Y.10 0.846
Y.11 0.848

Y.12 0.796
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Marketing
1 Strategi 0.808
Digital 0.830
Marketing X.6 0.762
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X.9 0.760
X.10 0.759
X.11 0.806
X.12 0.830
X.13 0.820
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Y.7 0.743
Y.8 0.835
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